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内容概要

　　《简单制胜》将简单与良好的业绩挂钩，这不同于企业通常的认识，企业为了满足市场日益复杂
的需求，常常将内部复杂化，比如开发各种产品，进行前后整合等。
也不能小看下面 个答案。
主增长企业通过选择和集中资源来实现简单化。
最令人鼓舞的是，作者的发现证实了没有不好的行业，也就是说，对世界上任何企业来说，在哪一行
进进行竟争远远不及如何进行竟争来得重要。
　　优异业绩的蓝图《简单致胜》将鼓励那些已经起上简单之路的领先企业，启发那些还没有走上简
单之路的企业。
　　《简单制胜：德国中小型企业的成功之道》是5年来对这些中型企业研究的结果，对美国企业的
类似天空也支持了这些结论。
德国企业中顶尖企业的增长率比一般企业高4倍，生产率高25%，销售回报率高3倍。
它们成功的秘决是什么？
一个词；简单。
这些领先企业生产的产品范围较小，销售给客户，使用很小的供应商。
它们的组织结构分散，工作流程简单而快捷，研发的投资、物流和区位结构更为集中。
　　按照作者的说明，简单不是一个答案而是一个过程。
他们描述高增长的企业如何简单原则使优异的业绩这个“制生的车轮”不断转动。
严格实施“简单原则”就可以实现客户价值的战略性差异，并在价格，时间和质量上实现优异的运营
。
企业因此得以保持成功，用市场份额，得润，增长客户忠诚度，财务状况和企业形象等因素来进行综
合衡量，这种成功能够促进企业在产品，市场，员工方面面向未来的投资。
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书籍目录

前言序言鸣谢导言卓越绩效与简单原则第一章 产中范围和客户结构专注核心部分，提供最大客户价值
第二章 垂直整合构筑内在实力，整合关键供应商第三章 开发通过侧重于上游和整合的观点使风险最
小化第四章 物流通过差异性实现简单原则第五章 技术自动化前的简化第六章 组织透明度和企业家精
神第七章 从概念到计划将简单原则用于实践后记与美国比较作者简介
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编辑推荐

　　麦肯锡公司，成功地为我们提供了一个深入但通俗易懂的行动计划，用于创造精益，迅捷的公司
，研究成果的意义已远远超越了所调查的机械制造行业。
希望从德国企业那里汲取参与欧洲市场竟争教训的企业应当牢记一个通俗易懂的口号“保持简单”。
　　《简单致胜》是所有能够看到公司全貌。
并决定对自己企业的运营进行反思的管理者和控制者应当读的一本书。
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