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内容概要

《读者》杂志是我国改革开放的成果。
改革开放之初，文化禁锢被打碎，相对宽松的政治与社会环境和人民群众对文化的渴望，促使大批期
刊如雨后春笋般在祖国各地冒出了头。
1970年我国仅有期刊 21种，1978年发展为930种，2005年全国期刊达到 9000余种。
期刊的迅猛发展，期刊品种的丰富为文摘类刊物的创办提供了优良的土壤。
    《读者》杂志创造了中国期刊骄人的成绩，不少人称之为“《读者》现象”。
我看“《读者》现象”大概可以分为《读者》社会现象、《读者》文化现象和《读者》经济现象。
其中《读者》社会现象和《读者》文化现象方面研究的文章已经很多，而《读者》经济现象方面的文
章我所见不多。
马克思说过， “大的社会现象都有深刻的经济根源”。
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书籍目录

序《读者》杂志发展历程及做强、做大之思考（代前言）发展空间到底有多大——《读者》杂志的国
内发展空间与突破口分析《读者》，你准备好了吗——《读者》杂志走出国门之思考市场技术状况究
竟如何——《读者》杂志市场技术分析为什么一定要分印——《读者》杂志分印情况研究生产要素该
怎样投入——《读者》杂志的生产要素投入和生产函数分析成本管理是现代企业管理的核心——《读
者》杂志的成本分析品牌的侵权与被侵权——《读者》杂志如何防止侵权与被侵权必须控制市场的突
发波动——《读者》杂志如何有效控制市场突发波动价格杠杆，一只看不见的手——《读者》杂志的
价格分析后记
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章节摘录

　　解放思想、实事求是是邓小平理论的精髓，是我党建党八十余年总结出　　的正确的思想路线，
同时也是指导我们各项事业发展的正确的思想路线。
《　　读者》杂志是读者出版集团的品牌，是甘肃的品牌，也是中国的著名品牌。
　　曾几何时，中国期刊界一致公认中国存在着《读者》现象、《读者》潮或《　　读者》时代。
一本杂志做到这个份上，引起许多人对她的浓厚兴趣。
她是如　　何发展起来的，今后又将如何发展？
我就联系《读者》杂志的发展及相关情　　况，结合解放思想、实事求是的思想路线进行剖析，做为
全书的楔子。
　　一、解放思想是前提　　邓小平指出：“解放思想，开动脑筋，实事求是，团结一致向前看，首
　　先是解放思想。
”（见《解放思想，实事求是，团结一致向前看》）思想不解　　放，背着很多很重包袱，划定了许
多许多人为的禁区，思维处于僵化或半僵　　化状态，脑筋是无法开动起来的，工作也无法进一步开
展和推动。
所以解放　　思想是开动脑筋的前提，是实事求是的前提，是改革创新的前提，也是《读　　者》杂
志产生和发展的前提。
　　1．《读者》杂志是解放思想的产物　　《读者》杂志的主编彭长城曾将《读者》杂志归结为这
样一种杂志：是　　一种很有人情味的杂志；是一种精英文化与大众文化成功结合的杂志；是一　　
种立足于民族文化，并包容世界优秀文化的杂志。
这样一种杂志如诞生在思　　想禁锢的年代中是不可想象的，也是不可思议的，外部的环境不允许她
的存　　在，这一点不容置疑。
虽然从一开始《读者》杂志就与时政拉开了很大一段　　距离，不追时髦，不崇时尚，一直在真善美
的心灵之田中默默地耕耘着，用　　真情回报社会（率先资助希望工程，率先慰问优秀教师，率先慰
问边防官兵　　，率先无偿刊登戒毒广告，率先倡导保护母亲河，营造读者林⋯⋯）。
但《　　读者》杂志并非生存在真空之中，就在解放思想、改革开放的今天，仍然时　　不时有人用
异样的目光来审视这本月销售量全国第一、世界第四的杂志。
《　　中国人可以说不》一书中曾说她是“中国大众亲美的心理瘟疫”，将她定性　　为“小资情调
”，有的报刊曾干脆称其为“老资”⋯⋯　　是非功过自有他人评说。
但有一条是不争的事实，《读者》杂志是一本　　没有借助于任何行政手段推销，完全依靠自身魅力
使老百姓自愿掏腰包购买　　的杂志，即从诞生之日起就走人市场的杂志。
事实胜于雄辩，二十多年经久　　不衰的发展历程，证明了老百姓对她的喜爱。
　　解放思想，改革开放为《读者》杂志的诞生提供了适宜的外部环境（创　　刊于改革开放初期
的1981年），而《读者》杂志应运而生并脱颖而出，应归　　功于当时甘肃人民出版社的主要领导人
曹克己和两位创刊人胡亚权、郑元绪　　的思想解放。
创刊人之一的胡亚权先生在时隔多年之后，设想过一种结局：　　如果当时领导不同意我们的选稿标
准，还能有今天《读者》杂志的样子吗？
　　而且文摘类的杂志要办好，还需要以文字传媒普遍兴旺为基础，所以说，《　　读者》杂志是解
放思想的产物一点也不过分。
　　2．解放思想不可能一劳永逸　　解放思想是一个永无止境的历史过程。
唯物辩证法告诉我们，世界不是　　既成的事物的集合体，而是过程的集合体。
事物是过程，实践是过程，认识　　也是过程；一切都处于永恒的发展变化之中，从来就不存在终极
状态和终极　　真理。
所以，认为解放思想已经到头了，甚至过头了，显然都是不对的。
　　就拿《读者》杂志办刊理念的转变来说吧，就存在着一个不断解放思想　　，不断探索定位的过
程。
经过初生的阵痛后（约两年），《读者》杂志销售量　　迅速增长，20世纪80年代编辑部提出了“让
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《读者文摘》（《读者》杂志原　　名）杂志走入每一个家庭”的办刊理念。
回头看这一理念带着初生的稚气和　　初生牛犊不怕虎的大胆，　但围绕这一理念进行的工作却筑起
了《读者》杂　　志历史发展中的第一个高位平台，月平均销售量在120万～174万册之间。
20　　世纪90年代，经过反思，《读者》杂志在肯定自我的基础上，又提出了新的　　办刊理念，即
“选择《读者》杂志就是选择了一种先进文化”。
刊物中增大　　了民族文化的成分，加强了文化氛围，文字上精雕细琢，设计上精益求精，　　设立
了经营部，大胆地刊登了广告，在全国部分地区开设了分印点。
在20世　　纪80年代平台休整之后，90年代步入了上升通道，年销售量几十万几十万地　　飙升，使
《读者》杂志在自己的成长期中得到了充分的发展，月销售量高点　　突破400万册。
1995年后，《读者》杂志进人第二个高台休整期。
90年代末　　，杂志社在反思中感到《读者》杂志是先进文化的一部分而非全部，再加上　　进一步
认识到读者群体是流动的群体，是一代接着一代的，所以在跨人21世　　纪之初，杂志社又提出了“
让读者与《读者》杂志共同成长”的新的办刊理　　念。
结合这个理念，办刊方式由原月刊改为半月刊（有人称其为黑白时代的　　开始），又创办起了《读
者》杂志的子刊物《读者乡村版》和《读者欣赏》　　。
2002年平均月销售量达到545万册，月销售量高点突破648万册。
《读者》　　杂志办刊理念的转变，实质上是一次次解放思想的结果。
《读者》杂志解放　　思想远不止是在办刊理念这一点上，分不分印点，上不上广告，更不更刊名　
　，办不办子刊等等，几乎所有每一次大的经营活动都包含着一次解放思想的　　过程。
没有解放思想就没有《读者》杂志的发展。
一劳永逸的事现在没有，　　将来也不会有。
P1-4
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