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内容概要

《管理经济学》以经济学原理为基础，强调培养管理者的经济学直觉感，强调借助于理性思维的穿透
力透视实践中的经营决策问题。
任何事物的运动总是有规律可循的，市场经济中的竞争也不例外，因此，把握这种规律，对于企业在
激烈的市场竞争中谋求生存与发展是非常重要的。
《管理经济学》的有关知识是现代企业管理者的知识结构中所不可或缺的组成部分，它是整个管理学
体系的一块基石。
一个高素质的管理者，不能不具备经济学思维的能力。
    本着这一精神，这次修改中最重要的调整体现在两个方面，一方面是强化了市场结构分析中的竞争
与寡头垄断的竞争策略部分。
我们将垄断竞争市场中的论题分出单独一章来加以讨论，重点讨论了产品差异化和广告策略的制定。
事实上这两种重要的策略也是寡头垄断市场中的主要竞争手段，但对于垄断竞争市场的企业策略的制
定具有更为重要的意义。
在寡头垄断市场分析中，我们增加了经典的古诺模型和伯川德模型的内容。
这两种模型尽管有着较为抽象的理论假定，但它们充分揭示了寡头垄断市场竞争的基本特性。
特别是在现代经济学用两阶段博弈的概念来运用这些模型的时候，对于我们现实中的竞争就具有更重
要的启发意义。
另一方面的调整是，我们在几乎每一章中都增加了若干具新鲜案例，并对书末的所有案例都作了更新
。
案例教学是工商管理教学的一大特点，也是我们将经济学理论与现实中的企业经营结合的最佳方式。
因此，我们在每个案例的最后都提出了一些值得思考的问题，试图通过学员对这些问题的思考和讨论
，能够加深对经济学原理的理解，并能学会如何在实践中的应用这些原理。
在教学中，建议教师对两类案例采用不同的使用方法。
对于每章中间的案例，可要求学员在课前预习，并在课堂上直接进行讨论。
对于书末的大案例，建议进行小组讨论，并要求每个小组提交一份案例分析报告。
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