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内容概要

　　本书分析了好莱坞作为世界最具强势的文化工业，在长达百年的产业化运作历史中所积累的其他
任何民族电影都不可企及的产业经验，以及与之相匹配的艺术经验、政治经验和文化经验。
其对好莱坞电影机制的形成、演变、模式进行了完整系统的分析，在国内应该说还没有先例，而且作
者还以好莱坞为鉴，对中国电影、中国电影产业的发展提供了许多建设性的意见。
这种研用结合的目标，贯穿到整个研究之中，给本书带来了一个显著的优点：它不是在隔岸观火，而
是在引火烧身，以期促成中国电影的凤凰涅槃。
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编辑推荐

　　《好莱坞电影机制研究》应该是作者的处女作。
作者的勤学、朴实和聪颖的学风也都体现在他研究的文风中。
本文的平易、通畅，与一些学术著作的那种故意的或者无奈的艰涩不同，读起来自然通达。
通则畅，作者一直以来这是一种学术的境界。
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