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内容概要

差异化营销是未来营销理论研究和实践操作的重要方向。
无论是产品的差异化、品牌的差异化，还是渠道的差异化、促销的差异化，都需要研究消费行为的差
异。
而实现区域营销活动的差异化，则需要研究区域消费行为的差异。
在学术界和企业界关注全球化和当地化的同时，还需要注意到，一国市场并不一定是同质市场，区域
差异往往存在。
国外对于区域消费行为差异的研究在20世纪已经开始，国内对于区域消费差异的研究正在进行中。
希望本书可以成为中国区域消费行为差异研究领域的抛砖之作。
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