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内容概要

　　商品学是研究商品价值与使用价值及其实现规律的一门科学。
现代社会作为“商品化社会”，人们对商品概念的解释多种多样，并有被扩大化的趋向，这就为商品
学研究提出了许多新课题，拓宽了更广阔的探索空间。
　　市场经济迅速发展，商品竞争日趋激烈，用户对商品质量的要求也越来越高。
按国际惯例，评价商品质量，不仅要按技术标准，更需要从企业的质量体系和环境管理体系等进行全
面而又综合的评审。
我国已恢复关贸总协定缔约国地位，“入世”意味着我国企业面对全球竞争者挑战，其产品与服务必
然参与国际市场平等竞争，这就要求企业必须提高整体素质，加强对商品的质量管理，尽快完善质量
保证体系。
　　商品生产和使用的全过程，涉及原材料使用、工艺流程设计、产品成型、包装、流通、使用及废
弃物处理等，每个环节都应考虑资源的合理开发与利用，应遵循生态学原理，增强环保意识，保持人
类社会与经济的可持续发展。
　　随着科学技术和商品经济的快速发展，为适应目前历史时期的社会实践需要，商品学理论体系应
不断发展与完善，所研究的内容应不断充实与更新，从而为推动国民经济不断向前发展发挥更重要作
用。
现代商品学以整体商品为研究主体，系统、全面而又综合地研究伴随商品交换所涉及的各相关领域问
题，以商品质量为研究主线，正确处理好“人”-环境-商品三者关系。
我国改革开放已20多年，所确立的社会主义市场经济体制，为商品学研究与发展创造了极其良好的外
部环境，新课题内容赋予商品学更艰巨的研究任务。
鉴于此，结合作者长期教学与科研经验，由上海财经大学、湖南商学院及内蒙古商学院三校合作共同
编著《现代商品学教程（修订本）》，希望能为推动国家经济建设作出各自微薄的贡献。
　　《现代商品学教程（修订本）》可作为财经类大中专院校、成人教育相关专业的教材，也可作为
相关专业研究生阅读资料和企业经营管理人员、相关待业在职人员及教师参考读物。
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