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内容概要

本书内容丰富，观点新颖。
书中收入了该学科当今较成熟的理论和观点。
内容结构安排合理，系统性强。
创造性等五大类，分别加以论述。
理论联系实际。
书中列举了大量的典型实例，以进一步阐明某一理论和观点。
特别需要指出的是，该书专门辞出一章的篇幅进行案例分析，介绍了世界著名跨国公司在国际营销活
动各个环节中成功的经验和失败的教训，作为学习者借鉴。
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