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内容概要

本书可供应用型本科院校经济管理类各专业师生使用，也可供各类成人高等院校相关专业教学选用，
也适合社会读者学习与阅读。
    本书的主要特点有：（1）实战性。
无论是案例的安排，还是内容的安排，皆从实战出发，通过实战案例，来叙述营销策划的理论和方法
。
（2）实效性。
在实战中讲究实效，用实效来检验所叙述内容的有效性和实用性，形成实效的营销策划理论和方法体
系。
（3）案例性。
一方面，由案例引出问题，从而引出学习者需要掌握的营销策划理论和方法；另一方面，通过案例启
发学习者主动应用营销策划理论和方法来解决问题，并从实效的角度来加以检验。
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作者简介

谢忠秋，男，1964年生。
1985年毕业于杭州商学院计划统计专业，获学士学位，现为江苏技术师范学院经济管理学院院长，教
授。
研究方向为统计学基础理论与应用。
在《统计研究》、《财贸研究》、《统计与决策》等学术期刊上发表学术论文近30篇，并主持国家统
计局、省教育厅社科课

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<实效营销策划>>

书籍目录

导论第一章 营销策划基本问题　第一节 营销策划相关问题分析　第二节 营销策划的一般方法　第三
节 如何整理策划方案第二章 营销策划基础　第一节 市场细分是制定营销策划方案的基础　第二节 目
标市场选择与营销战略确定　第三节 市场调研是营销策划的前提　案例分析  天香楼酒家市场调研问
卷第三章 市场竞争战略策划　第一节 竞争优势与竞争压力　第二节 市场竞争策划基础　第三节 竞争
策划的一般问题　案例分析  百事可乐广告的侧翼进攻战略第四章 市场营销管理策划　第一节 市场营
销组织策划　第二节 市场营销部工作流程策划　第三节 市场营销执行策划　第四节 市场营销控制策
划　案例分析  德国“奔驰”以整体产品满足顾客第五章 产品策划　第一节 新产品策划　第二节 产品
组合策划　第三节 产品品牌策划　案例分析 雷夫隆公司的产品概念第六章 价格策划　第一节 价格策
划概述　第二节 定价方法策划　第三节 变动价格策划　第四节 价格策划中的风险防范　案例分析 以
“价”取胜的日本丰田公司第七章 分销渠道策划　第一节 分销渠道网络设计策划　第二节 分销渠道
管理策划　第三节 分销渠道中的实体分配策划　案例分析 中小企业专用的“渠道倒立法”第八章 销
售促进策划　第一节 销售促进策划概述　第二节 对消费者销售促进的策划　第三节 对中间商销售促
进的策划　第四节 促销策划的常见问题分析　案例分析“野马”是如何跑赢市场的?第九章 营销战略
策划流程与策划效果评估　第一节 营销战略策划流程分析　第二节 战略规划制定过程与效果评估参
考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<实效营销策划>>

编辑推荐

　　一本注重营销策划理论与实践相结合的教材。
书中除了对营销策划的基本方法进行深入讲解以外还加入了大量关于策划具体问题的分析，很多资料
来源于作者的实践工作经验，因而对企业的策划人具有非常重要的参考价值。
　　《经济管理类应用型本科系列教材：实效营销策划》共9章，具体内容有，营销策划基本问题；
营销策划基础；市场竞争战略策划；市场营销管理策划；产品策划；价格策划；分销渠道策划；销售
促进策划；营销战略策划流程与策划效果评估。
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