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前言

　　在解释各种经济现象时，专业精英们会在媒体上大谈特谈弹性理论、凯恩斯陷阱、看不见的手⋯
⋯普通大众往往对比不知所云。
翻开经济学著作，映入眼帘的大多是公式、图表和一些干巴巴的理论。
如何才能听懂、看懂这些专业名词，解开眼前的迷惑？
这就要有一本通俗的大众经济学读物。
　　本书从最基础的概念开始，用身边的通俗故事引导每一位读者入门。
　　在经济生活中，必不可少的两大对象是生产者和消费者。
“经济”这个词在等价交换开始的那一刻就存在于世间，伴随着生产者的生产经营活动，经济也在逐
步地发生着变化。
站在生产者的立场上，要考虑的因素很多，比如市场需求、自身优势、竞争对手、原材料的价格，等
等。
　　而立足于消费者，经济生活中需要注意哪些方面呢？
从消费中获得满足感（效用）并不是天生购物狂才会有，效用理论告诉我们，每一个人都可以从某件
事物中获得或多或少美好的或者痛苦的感受。
现实生活中，一件商品的价格和它自身的价值含量并不像想象中那样关系密切，比如，一些高档化妆
品的生产成本其实很低，但是在它们的价格标签上却印着天文数字。
在面对包装新颖、用途各异的商品以及商家花样百出的促销手段时，普通消费者如何保持内心的理性
？
　　如果收入在分配之后还有一些剩余，我们就该考虑它们的处置问题。
一些人愿意将这部分收入存入银行以备不时之需，而另一些人则更愿意将它们用作投资，以便获得更
多的可随意支配的收入。
无论是储蓄还是投资，作为主体的人们都应该关注宏观经济的整体运行情况，比如GNP和GDP、PPI
和CPI、经济周期，等等。
在风险投资中，你是否成为了最大的那个笨蛋？
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内容概要

在解释各种经济现象时，专业精英们会在媒体上大谈特谈弹性理论、凯恩斯陷阱、看不见的手⋯⋯普
通大众往往对比不知所云。
翻开经济学著作，映入眼帘的大多是公式、图表和一些干巴巴的理论。
如何才能听懂、看懂这些专业名词，解开眼前的迷惑？
这就要有一本通俗的大众经济学读物。
    本书从最基础的概念开始，用身边的通俗故事引导每一位读者入门。
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市场、供给与需求    供给和需求构成了市场    需求的三层含义    对需求产生影响的其他因素    供给的三
层含义    供给的三种结果  亏了还是赚了——总成本、总收益与利润    赚了还是亏了    成本是生产投入
的量    收益决定企业的存亡    生活中的成本经济学  适可而止的学问——规模经济与适度规模    适度规
模才是最好的    生产活动中的长期和短期    规模经济与规模不经济    规模经济的选择  蛋糕分几份——
垄断、寡头与竞争    生活中的垄断    垄断形成的三个原因    寡头垄断市场的竞争与合作    反托拉斯法    
竞争是一种惩恶扬善的力量    竞争的类型  尺有所短，寸有所长——绝对优势与比较优势    在竞争中发
挥绝对优势    两优取其重，两劣取其轻  木桶理论和自身的发展    三鹿的悲剧故事    经济生活中不可忽
视的短板第三章  消费中的经济学  欲壑难填与知足常乐——效用与边际效用    罗斯福一语道天机    效
用因人而异    效用因时而异    边际效用递减  该付多少钱——价格·价值·消费者剩余    猪皮便鞋为什
么风靡美国    均衡价格与垄断价格 1    消费者剩余——消费者的满足感  基本假设——理性人？
完全信息？
    海盗船长何以独吞宝藏    经济人假设    完全信息假设  当穷人还是富人——基尼系数和恩格尔系数    
衡量贫富差距的标尺——基尼系数    衡量富裕程度的标尺——恩格尔系数  经济的体温计——CPI和PPI
   CPI牵动百姓的心    CPI——经济活动的晴雨表    CPI与通货膨胀率    PPI——生产活动的晴雨表  笨蛋
接力赛——最大笨蛋理论    凯恩斯是个“大笨蛋”    股市是一场博傻游戏  弹性理论和看不见的手    供
给弹性与需求弹性  需求的影响因素——价格    需求的影响因素——收入    供给的影响因素——价格    
供给的影响因素——成本    看不见的手  钱放在哪里——储蓄·投资·负债    储蓄——为未来之需    投
资——让货币增值    负债——用他人钱生财第四章  市场中的经济学  商家的伎——促销与打折    商家
的温柔陷阱    打折的经济学道理  差别对待——收入，价格的歧视行为    NBA球员的收入何以如此悬殊 
  你为什么挣得比别人少    不平等的工资现象    遭遇不平等的价格  向左还是向右——不对称信息·博
弈论    逻辑学家识金猫    买卖双方的信息不对称    博弈——作出最有利的决策    囚徒困境  市场中的怪
现象——劣币驱逐良币    劣币充斥市场    金银复本位制下“劣币驱逐良币”    生活中的“劣币驱逐良
币”现象  市场的灰色地带——公有地悲剧·外部性    王戎识李——公共品的必然结局    让“公有地悲
剧”不再重演    正外部性与负外部性    外部经济与外部不经济  金钱的是非——货币·通货膨胀    货币
——从石头到纸币    拎着麻袋去购物    钱为什么不值钱    金钱贬值的恶果  潘多拉的魔盒——自由贸易
与贸易保护    国际贸易是社会分工的产物    自由贸易——国际贸易的理想状态    北美自由贸易区——
自由贸易的盛宴    贸易保护——相对落后国家的必然选择    贸易纠纷是国际贸易的常态第五章  民生中
的经济学  以国收入的衡量——GDP与GNP    GDP——衡量国民经济的重要指标    GDP是如何核算的   
GNP——反映国家经济水平    GNP是如何核算的    GDP、GNP不完全反映国民福祉  谁动了纳税人的钱
——税收来源与归宿    税收的“贫富不均”    中国古代税收发展    税收是纳税人的义务    你知道哪些税
种    税收有效维持国家机器运转  贫宦差距拉大的原因——二八法则和马太效应    财富分配的“二八法
则”    “二八法则”——少数掌握多数    生活中的“二八法则”    马太效应——多的更多，少的更少    
贫者愈贫，富者愈富  百姓在宏观调控中如何受益    岁末的思考    政府为什么要干预    政府手中的武器  
 穷也过，富也过(政府也理财)    农民的日子不好过  给失业者撑起一把保护伞——失业保障    你失业过
吗    是自愿还是被迫失业    失业失去了自尊    天之骄子加入失业大军    你为什么失业    你有失业保障吗 
让穷人过上好日子——减少贫困的政策    你是否贫困    你为什么贫困    如何摆脱贫困    低保真的有用吗
？
(最低生活保障“保障”了什么)    蜗居·房奴·边缘人
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章节摘录

　　第四章　市场中的经济学　　商家的伎——促销与打折　　商家的温柔陷阱　　时下，走上大街
小巷，映入眼帘的是各种促销信息，特价、大降价、一折起以及买一赠一等。
各种活动名目繁多，令消费者眼花缭乱，禁不住怦然心动，但“优惠”的背后却往往是“温柔的陷阱
”。
　　【案例】　　刘先生花250多元在某商场为女儿购买了一件外衣，按商场“购物满200返100”的促
销活动，刘先生得到了商场返给的100元礼券。
根据礼券使用规则，顾客可在规定时间内在商场选购相应商品。
然而，出乎刘先生意料的是，当他手持代币券到商场购物时却处处受阻，好多柜台同时挂上了“此柜
台不参与促销活动”的牌子。
　　生活中上述现象可以说是相当普遍，大多数人在消费时都感觉自己是占了大便宜，殊不知你在消
费的时候，商家正在对你的钱包虎视眈眈，正当你满意离去的时候，那些商家心里都乐开了花。
因为钱成功地从你的口袋转移到了他们的钱袋。
那么，是什么让我们丧失看清事物真相的理性呢？
　　打折的经济学道理　　很多人可能会说是商家的唯利是图，也会有人说是自身还不够理性，容易
被蒙蔽⋯⋯其实这其中蕴含着深刻的经济学道理。
　　首先，并不是市场上所有的商品都会促销打折。
一般进行打折降价销售的几乎都是上一章所述需求弹性中富有弹性的商品。
一般来说，需求没有弹性或者缺乏弹性的商品不太可能有减价情形，比如珠宝一类的奢侈品，或者如
大米、食用油、食盐一类的生活必需品。
消费者一般见到最多的就是如服装、电器、保健品等需求弹性较大的商品。
这种类型的商品一旦价格下降，需求将会大大增加。
虽然在每一件商品上面获得的利润减少，但是由于总的销售量在上升，商家的总收益还是增加很多。
　　实际上，类似“买100送50，买200赠100”这样的促销活动很常见，发到消费者手里的也多是标有
种种限制的代币券：只能在该商场购物使用，不能兑换现金，多出不找零，而且还必须在规定期限使
用⋯⋯而大多数消费者为了不浪费到手的“优惠”，不得不继续在商场内转悠，疯狂购物，最终往往
是买了许多本来不打算购买的商品。
表面上看起来，消费者占了大便宜，但是“羊毛出在羊身上”，商家给消费者下套，不断刺激消费者
的购买欲，形成循环购物流。
无庸讳言，商家在活动中大赚了一把。
　　据业内人士透露，“满100返50”实际是消费者用loo元买了150元的商品，折扣约为六七折。
但在购物返券过程中，有部分商品或柜台“不参加此项活动”，就很隐蔽地为商家的某些滞销商品提
供了机会。
更让消费者吃亏的是返券不找零。
比如消费者有100元的返券，当他面对一件120元的商品和一件80元的商品时，通常会选择后者。
因为这100元的返券好像是“白来的”，即使损失20元也无所谓。
　　其次，商家并不是任何时候都会有打折促销活动，他们会选择一定的时机，如节假日、季末等。
因为节假日消费人群增加，同时消费者心态也会相对放松，看到打折减价促销活动时不容易保持理性
，商家正好利用消费者的这种心态对一些商品进行大力促销。
　　消费者看到“促销”两个字本能地心动，再加个“跳楼大甩卖”等词来搭配，恐怕谁都难抵其诱
惑。
如果是货真价实的打折降价还好，但不少不法商家却是挂羊头卖狗肉，先虚抬价格再打折，使促销未
必优惠，相反成了一种甩货行为。
　　商家还经常在促销活动中打出“买一赠一”、“加量不加价”之类的招牌，但有的厂家的“买一
赠一”，将两份数量相同的同一种商品包装在一起，名日“赠送”，这种赠品实际价值相差无几，其
实有搭售的嫌疑。
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因为消费者一般不会一次购买两袋同样的洗衣粉、两瓶洗发精等商品。
甚至有的厂商将销路不好的商品作为赠品，实际上就是搭售。
更有甚者，有些商家在促销活动中将劣质品、三无产品等混在奖品中，赠给消费者。
即使赠品存在质量问题，消费者也往往认为是白赚的而不去追究。
　　很多商家在促销的时候都喜欢运用“限量”、“限时”等词汇，让消费者感到机会难得，时不再
来，真到促销现场一看，根本就是在进行“无限量”销售，价格也并没有真正下降，往往在促销现场
是这个价钱，到别的地方还是如此，但创造的销售气氛却是异常红火。
　　此外，还有的商家为了招揽顾客，店门口永远写着“清仓大甩卖，最后三天”！
实际过了三天店面还在大甩卖，3个月后依然如此，甚至时间过了一年，顽强的大甩卖还在继续。
其实，这些都是商家的促销手段，因为他们抓住消费者贪图便宜的心理，同样的包平时卖个30元、50
元，消费者会觉得很贵，但一经“甩卖”，就感觉好像捡了大便宜，生怕过了这个村没了这个店，于
是不假思索，痛快地掏腰包买下。
俗话说，“买的永远没有卖的精”，事实上，同样的东西，消费者往往花了更多的钱。
　　有时候走在街头，远远看到许多商店门口挂起的“本店全场一折”，“全场30元”等巨幅招牌，
进店之后发现并非所有商品都是那样。
正犹豫，走出门才发现巨幅广告底下角落中还有一个“起”字。
遇到这样的行为，着实让人目瞪口呆。
消费者越来越精明，没想到销售者却更精，真是道高一尺，魔高一丈！
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编辑推荐

　　本丛书由著名高校财经院系的资深学者联合编写而成，他们在日常教学实践的基础上，以科学的
方式，从实用的角度，高度浓缩了财经知识的精华。
文字通俗，解释到位，由浅入深，轻松易读，必将受到广大读者的普遍欢迎。
　　也许你的时间表排得很满很满，但是只要你每天抽空读一点经济学常识，必定会让你终生受益。
　　用最短的时间阅读生活中最有价值的经济学常识
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