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内容概要

　　《普通高等院校“十二五”规划重点教材·国际贸易系列：国际营销学》的突出特点在于：　　
第一，针对性。
表现在针对于国际经济与贸易专业、国际商务专业和外销员等专业人员和考生。
目前市场上已有的国际营销学教科书，大多数是面对市场营销专业编写，其前提是假定学生已学习了
市场营销专业的先导课程，掌握了市场营销的基本理论，所以侧重于用案例解释国际营销问题。
而国际经济与贸易、国际商务专业由于课时的原因，在没有学习市场营销学课程的前提下直接学习国
际营销学，就显得力不从心，不能很好地学习和理解国际营销问题。
而本书是在运用市场营销基本理论的前提下，研究探讨国际营销问题和解决国际营销实际，因此具有
针对性。
　　第二，创新性。
表现在结构和内容上。
已有的国际营销学大多局限于市场营销学已有的结构框架或者是偏重国际营销的环境部分，一是篇幅
较长，二是不能反映国际营销的本质内容。
本书的创新表现在两个方面：一是结构新，将所有国际营销集中在八章中反映出来，整体结构紧凑精
炼；二是内容新，将4R、4V、绿色营销、关系营销、顾客让渡价值、定制营销、体验营销、全面营销
等最新的营销理论和观念充实到教科书中，以便学生很好地把握市场营销的发展方向。
　　本教材共有国际营销概述、国际营销环境、国际营销调研、国际营销战略、国际营销中的产品策
略、国际营销中的定价策略、国际营销中的分销策略和国际营销中的促销策略等八章内容，为了方便
学习在每章后设有小结和自测练习题。
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书籍目录

第一章 国际营销概述第一节 营销原理与国际营销第二节 国际营销中的市场观念第三节 国际营销中的
营销组合第四节 国际营销中的最新理论本章小结思考与练习第二章 国际营销环境第一节 国际营销中
的宏观环境分析第二节 国际营销中的产业环境分析第三节 国际营销中的竞争者分析第四节 国际营销
中的消费者分析本章小结思考与练习第三章 国际营销调研第一节 国际营销信息系统第二节 国际营销
调查第三节 国际营销研究本章小结思考与练习第四章 国际营销战略第一节 国际市场细分第二节 国际
目标市场第三节 国际目标定位本章小结思考与练习第五章 国际营销中的产品策略第一节 国际产品整
体概念第二节 国际产品寿命周期策略第三节 国际产品组合策略第四节 国际新产品策略第五节 国际产
品命名、品牌和包装策略本章小结思考与练习第六章 国际营销中的定价策略第一节 国际产品定价的
基本问题第二节 国际产品的定价策略第三节 国际市场价格变动策略本章小结思考与练习第七章 国际
营销中的分销策略第一节 国际分销策略概述第二节 国际分销中的中间商第三节 国际分销中的物流策
略本章小结思考与练习第八章 国际营销中的促销策略第一节 国际市场促销概述第二节 国际市场人员
推销策略第三节 国际市场广告策略第四节 国际公共关系策略第五节 国际市场营业推广策略本章小结
思考与练习专业词汇索引外销员考试历年真题汇总主要参考文献
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