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内容概要

朱迎春所著的《我国企业慈善捐赠课税的经济分析》从企业慈善捐赠的动机入手，深刻剖析了税收影
响企业慈善捐赠行为的作用机制和效应。
研究结论表明，企业所得税率和利润是影响我国企业慈善捐赠行为的主要因素。
因此，遵循市场规律和微观经济主体的行为规律，深化税制改革，优化税制结构，提高企业慈善捐赠
相关税收服务质量，减轻企业税负，提高企业的盈利能力，是促进企业慈善捐赠和慈善事业发展的长
久之计。
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