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内容概要

随着产品变得越来越相似，企业纷纷求助于品牌化，将其作为创造需求偏好的重要手段。
品牌化始终是诸如可口可乐、麦当劳、柯达和梅塞德斯等著名B2C企业的关键成功要素。
现在，越来越多的B2B企业开始采用全方位品牌化战略。
卡特彼勒、杜邦、西门子、通用电气等公司是其中的佼佼者。
但是，B2B企业必须明白，品牌化远不止为自己的市场供给物起一个动听的名字，而是关于市场供给
物将创造和传播特定水平的性能和服务的承诺。
品牌背后的承诺推动着企业及其伙伴的行为。
　　本书是最早深入探讨B2B产品品牌化艺术和科学的著作之一，是营销大师菲利普·科特勒教授
和B2B品牌管理专家弗沃德教授的最新力作。
本书不仅提供概念和理论，而且还分析了B2B产品成功品牌化的大量案例。
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作者简介

菲利普·科特勒被誉为“现代营销学之父”是美国西北大学洛格管理研究生院国际营销学教授和S.C.
庄臣学者。
他曾获得芝加哥大学经济学硕士学位和麻省理工学院经济学博士学位。

　　科特勒教授著书无数，尤其为《营销管理》一书享誉全球，曾获得美国营销协会，欧洲市场营销
顾问和销售培训者协会，国际销售和营销管理者组织等国际机构颁发的众多奖项和荣誉，同时他还接
受了多所大学授予的荣誉博士学位。
科特勒教授现在是许多国际知名公司的营销顾问，他造访全球，就全球市场营销机会为许多公司讲课
并提供指导。
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章节摘录
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后记

品牌是我们这个星球所有文化的重要组成部分，尤其是在商界。
即使对最有经验的管理者而言，这本关于828品牌管理的前沿著作也能提供B28品牌化的新思路。
——蒂姆，拉福（Tim Love），宏盟集团（Omnicom Group）副主席企业之间经济往来的全球化和国
家界限的淡化，已是21世纪商业领袖们的共识。
在当今不断变化着的世界中，强势品牌产生自信。
这本书为你提供品牌管理的知识，使你的公司与全球竞争者区别开来。
——阿克塞尔.C.海特曼（Axel C.Heitmann）博士，朗盛（Lanxess）公司首席执行官在B28领域品牌化
的关联性是显而易见的。
但是专业品牌化最关键的是将品牌化的精髓转移到公司主要决策者的头脑里，只有这样，品牌化才能
够发挥其威力。
这本书对这些决策者很有裨益。
——阿希姆，库恩（Achim Kuhn），海瑞克公司（Herrenknecht）市场营销经理在联想，我们相信B2B
品牌化与B2C品牌化固样重要。
这本书将B2B品牌化的方法理论与现实世界的实际案例有机结合。
假如你希望学习如何通过品牌化建立可持续的竞争优势，就不应该错过本书。
——比尔，阿梅利奥（Bill Amelio），联想公司（Lenovo）首席执行官
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媒体关注与评论

　　品牌是我们这个星球所有文化的重要组成部分，尤其是在商界。
即使对最有经验的管理者而言，这本关于828品牌管理的前沿著作也能提供B28品牌化的新思路。
　　——蒂姆，拉福（TimLove），宏盟集团（OmnicomGroup）副主席　　企业之间经济往来的全球
化和国家界限的淡化，已是21世纪商业领袖们的共识。
在当今不断变化着的世界中，强势品牌产生自信。
这本书为你提供品牌管理的知识，使你的公司与全球竞争者区别开来。
　　——阿克塞尔.C.海特曼（AxelC.Heitmann）博士，朗盛（Lanxess）公司首席执行官　　在B28领域
品牌化的关联性是显而易见的。
但是专业品牌化最关键的是将品牌化的精髓转移到公司主要决策者的头脑里，只有这样，品牌化才能
够发挥其威力。
这本书对这些决策者很有裨益。
　　——阿希姆，库恩（AchimKuhn），海瑞克公司（Herrenknecht）市场营销经理　　在联想，我们
相信B2B品牌化与B2C品牌化固样重要。
这本书将B2B品牌化的方法理论与现实世界的实际案例有机结合。
假如你希望学习如何通过品牌化建立可持续的竞争优势，就不应该错过本书。
　　——比尔，阿梅利奥（BillAmelio），联想公司（Lenovo）首席执行官

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<B2B品牌管理>>

编辑推荐

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<B2B品牌管理>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


