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内容概要

　　《管理经济学》内容新颖，对于如现代企业理论、博弈论和信息比经济学等都进行了较充分的论
述。
论述简洁、清晰，如在论述长期成本函数栦厂商的长期均衡时，采用了一种非常简明、实用的方式以
适用MBA教学特点。
《管理经济学》共12章，涉及供求理论、生产成本理论、信息不对称和博弈论等内容。
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章节摘录

　　第1章 需求、供给与市场均衡　　1.1 需求　　1.1.1 需求的定义　　需求是指消费者在某一特定时
期内，对应于一定的商品价格所愿意并且能够购买的该商品的数量。
如某商品价格为10元时，需求为15单位；价格为9元时，需求为18单位⋯⋯　　作为需求要同时具备两
个条件：一是购买愿望；二是购买能力。
消费者如果只有愿望而没有能力购买，这种缺乏客观的货币支付能力的主观性愿望就无法转换为产品
的销售和流动；消费者如果只有购买能力而没有购买愿望，对产品的销售同样没有实际意义。
　　需求既可以指个人需求，也可以指市场需求。
个人需求是指某一消费者或家庭对某种商品的需求。
一定范围内（如一国）所有消费者或家庭对某一商品的需求便是市场需求。
　　1.1.2 需求函数　　现实社会中，有许多因素影响和制约着消费者对商品的需求或需求量。
需求函数就是表示某一特定时期内市场上某种商品的各种可能需求和决定这些需求的因素之间的关系
。
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