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内容概要

　　《市场营销学：现代的观点》从现实和实用的角度出发，通过对市场与营销相互价值的认识和分
析，系统、全面地阐述了市场营销的真谛所在。
《市场营销学：现代的观点》是以最著名的营销理论为基本依据，结合作者长年的理论研究、企业咨
询和培训经验写成，更强调市场营销的系统性、本质性和致用性，既可作为大专院校学生的专业课程
教材，也可作为企业相关管理人员及非营利组织管理人员的学习用书、参考用书和培训用书。
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