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内容概要

　　在图书市场竞争中，如何进行有效的图书营销？
本书提供给你营销实践指南。
　　与仅关注“市场营销” 的一般性图书营销类书不同，本书以图书设计、印刷、预算等整个出版环
节和过程为背景，来研究图书营销，以一种易于理解和实用的方式，阐述了图书营销领域中所有你需
要知道的知识。
书中有许多可以立即付诸实践的富于创造力的建议。
你将懂得如何提高邮寄宣传材料的回复率，如何开发促销人员的潜在能力，如何策划激活一般图书、
教育和学术市场等分类图书市场，等等。
实用性、可操作性强。
图书营销人员从书中可获得具体指导，出版领域各个环节的经营和管理人员也可以从书中获得启示。
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作者简介

　　艾莉森·贝弗斯托克，在英国许多著名出版公司工作过，主要负责销售。
现建立了自己的营销顾问公司。
她定期举行有关广告撰写和图书营销的讲座。
　　译者简介：　　张美娟，女，江西南昌人，管理学博士，任教于武汉大学信息管理学院出版科学
系。
长期从事出版专业英语、市场营销与物流管理、图书版权及书业经济等领域的教学和研究工作。
合作出版译著、专著各一部。
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书籍目录

致谢第2版前言第3版前言导言：新世纪的出版业第一章 图书销售的有效方法和最佳场所大多数图书是
如何售出的当前英国出版产业格局两格分化对小型经营者的影响图书净价销售协议图书贸易中的主要
角色引起买书人关注的宣传信息图书贸易中的折扣出版商与图书销售图书出口贸易图书交易会图书贸
易信息有关贸易的新闻报刊第二章 出版营销：策划有效的促销活动做营销计划的依据营销的含义出版
中的营销更好地理解营销的一览表如何草拟市场营销计划营销预算信息沟通第三章 撰写广告的技巧第
四章 各类促销模式第五章 促销材料的设计与印刷第六章 直销第七章 网络销售第八章 “免费”广告第
九章 广告活动与组织促销第十章 安排事务：销售会议、动员会议、出版社会议和展销第十一章 盈利
或亏本：“帐本底线”第十二章 对具体图书市场的探讨一 向公共图书馆出售图书二 促销学术图书和
科学图书三 向教育系统售书四 销售期刊和连续出版物五 少儿书的营销六 向专业和工业市场出售图书
附录1 词汇附录2 作者调查表译后记
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媒体关注与评论

　　这是一本每家出版公司营销部门的必备之书。
　　——企鹅图书集团销售和市场营销部主任 安德鲁·韦尔哈姆　　读完这本书我感到获益匪浅：这
本书清楚地解释了公司为什么要实行某种市场营销战略，并就如何开展图书营销活动提供了大量非常
实用的指导。
　　——苏格兰出版商协会 艾伦·尚克斯　　这本书是一笔关于图书市场营销智慧的财富。
任何从事营销工作的出版商或书商读了这本书后，一定会发现自己过去的营销工作有许多需要改进的
地方。
　　——兰登书屋国际部主任 西蒙·利特尔伍德　　我同意贝弗斯托克的看法，读书的确不同于卖服
装和卖棒棒糖，但是，就对营销理论的依赖而言，卖书和卖服装、卖棒棒糖应该没有什么质的不同。
想把书卖好的出版人应该好好读读这本书。
　　——武汉大学出版科学系主任、教授 方卿　　如何做图书营销对于出版商来说一直是个挠头的事
情，这本书的出版对于出版商来说应该是个福音，相信本书能给中国出版营销的理念带来一场革命。
　　——《中国图书商报·导购周刊》出版总监 张维特　　倘若我们不满足于做一个工匠型编辑的话
，读一读这本书肯定会有帮助：它的全面让我们的思维得以延伸，它的具体以至于让我们直接就可以
搬来运用。
　　——上海人民出版社 邵敏
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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