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内容概要

《现代旅游市场营销学》一书系统地体现了旅游市场营销学的理论体系，又注重体现旅游企业营销的
实践性，并力图使营销学的最新研究成果在本书中得到反映。

    该书可作为高等院校、成人教育、自学考试、职业教育的教材，又可用于旅游营销服务工作者的培
训教材。
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