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内容概要

《现代旅游文化学》是作者在讲授旅游文化课程的基础上写成的，内容主要包括：旅游文化与旅游文
化学的基本概念、理论和方法；旅游消费行为文化；旅游审美文化；旅游资源及其开发的文化分析，
旅游企业文化，旅游接待地经营文化。
本书是国内第一部全面系统地论述旅游文化学的专门著作，结构体系新颖，视野开阔，既注重理论逻
辑分析，又加强实际应用研究，可作为旅游专业本科生和研究生的教学参考用书，也可供旅游企业或
行业管理人员以及广大文化爱好者阅读。
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章节摘录

　　第一章文化概论　　旅游文化是文化的一个分支，或称为文化的一个侧面。
旅游文化学研究必然要建立在普通文化学的基础之上。
文化是一个古老的词汇，文化学则是一门比较年轻的学科，可谓学派林立、见仁见智。
有鉴于此，我们在探讨旅游文化之前，先对文化的一般性问题稍加阐释，借以廓清歧义，避免由于概
念体系混乱而影响对旅游文化这一具体文化门类现象的理解和把握。
本章首先力图回答“文化是什么”这么一个最基本的问题，然后阐述文化的结构、成因、特性和功能
，旨在为深入探讨旅游文化的方方面面奠定良好的基础。
　　第一节文化的概念　　法国文化学家路易·多洛（Louis Dollet）曾作过一个颇有趣味的推断：如
果用电子计算机对当今处于首要显著地位的词语或概念进行统计，同时定出其最优先者，那么“文化
”一词将占着头等的位置。
人们经常使用“文化”一词，但对文化概念的理解和使用至今仍是五花八门、莫衷一是。
20世纪50年代，美国人类学家克鲁伯（A．Kroeber）和克鲁柯亨（c．Kluckhohn）在《文化，关于概
念和定义的检讨》一书中罗列了从1871年至1951年这80年问出现的关于文化的定义，总计多达164种。
据法国学者摩尔的统计，世界文献中有250种以上的文化定义，让人眼花缭乱、无所适从。
　　⋯⋯
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