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内容概要

这是一本极富心灵智慧的书，它以谋划全球市场的视野为中国企业的国际化指明路径。
阅读本书，您将深受启迪，有所领悟。
　　中国虽然已经跨越WTO这道门槛，企业也已经开始在“走出去”的战略指引下，昂然踏上
从OEM到创造国际品牌的道路，但是目前，品牌依然是个稀缺品，尤其是国际知名品牌更是凤毛麟角
。
因此在全球经济一体化的浪潮中，如何创造国际名牌，借助虚拟经济实现市场份额的既定增长目标，
便成为摆在企业乃至国家政府经济部门面前的新课题。
“路漫漫其修远兮，吾将上下而求索”，创造国际品牌新贵的中国企业任重道远。
　　如果说品牌就像一面镜子，折射出品牌管理者的心态，那么，国际化是国内多数企业的心态，走
向品牌“神坛”又是多数人的梦想，而创造巨额财富又是多数人的祈求。
作者背负这些考虑，行进在世界品牌的丛林中，发现了鲜为人知的品牌“秘匙”，它曾经实现了梦想
，缔造了财富；它可以拨开笼罩在国际品牌身上的层层迷雾，使您领略不一样的品牌构建思路。
　　本书正是从走向国际品牌“神坛”观点出发，详尽剖析了享誉世界的国内外品牌成功之道，观点
新颖深刻：提出通过“时尚中国”与“和谐品牌” 两大创意主张，并采取有效的品牌财富增长手段，
真正实现中国企业比肩国际品牌的愿景。
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