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内容概要

　　政治人物懂营销，可以赢得选票：企业家懂营销，可以开创公司美好前景；业务人员懂营销，可
以创造良好业绩；个人懂营销，可以找到充分展示自己特长的舞台。
　　《不可不知的营销学的100个故事》精选了古今中外100个经典的营销故事，以生活化、情节化的
方式对传统艰涩、高深的营销理论进行了轻松、风趣的演绎，定会令您获得意想不到的启迪。
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书籍目录

第一章 成败一念问：摆正营销观念第二章 攻心为上，攻城为下：营销心理战第三章 先推销自己，再
推销产品：做到有效沟通第四章 坚决不做模仿者：营销需要创新第五章 给产品找一个合适的位置：
定位决定营销成败第六章 打造点石成金的利器：让品牌创造奇迹第七章 种棵大树好乘凉：产品策略
也是制胜先机第八章 让大家都知道你的存在：做最有效的广告第九章 双赢才是根本：提升营销竞争
力第十章 谁关注消费者，谁就是赢家：用服务建立客户忠诚
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章节摘录

　　第一章　成败一念问：摆正营销观念　　要现金还是要股票&mdash;&mdash;观念决定命运　　确
立正确的观念在市场营销中是首要环节，包括营销观念、顾客的观念和竞争的观念。
　　美国有一个叫吉姆斯的富翁，是个很懂得运用金钱的人。
有一次，他的公司打算盖间仓库，请来了两个建筑工人。
这两名工人都来自得克萨斯州，分别叫戴维和杰克。
　　他们工作很卖力，速度又快，而且在建仓库的同时还不断提供自己的一些专业性建议，很实用，
吉姆斯很欣赏他们，想给他们一个赚钱的机会。
于是等到仓库盖好后，两人到办公室去领工资的时候，吉姆斯对他们说：&ldquo;你们赚钱也很不容易
，而且这些钱也不多，现金如果到了你们手中，一定会很快花光的。
我可以给你们公司的股票，你们把它作为一种投资，以后还有可能升值，你们的生活质量就可以得到
改善了，不知你们是否感兴趣？
&rdquo;　　戴维听了，觉得很有道理，心想，虽然现在拿不到现金，但说不定将来能翻几倍，如此妻
子和孩子的生活就有保障了，于是当场便答应了。
而杰克觉得股票不如现金，立刻就能花用，想那么远做什么，反正自己有技术不愁没工作，因此他坚
持要领现款。
　　后来发生了一场金融危机，股票市场受到了震荡，戴维的股票几乎成了废纸，杰克就嘲笑戴维说
：&ldquo;如果你当初和我一样选择了现金的话，就不会弄成今天这种情况了。
&rdquo;　　戴维说：&ldquo;我不会后悔的，更何况如果度过这场经济危机的话，股市一定还会回升
的。
&rdquo;　　不久之后经济危机过去了，而吉姆斯公司的股票又重新坚挺了起来，戴维凭借这些股票，
赚了不少钱，还成为吉姆斯公司的一个小股东，并正式在公司担任要职；而杰克的钱也早已在那时候
花光了，不得不到处找工作，于是他又找到了吉姆斯的公司，接待他的正是戴维。
　  &hellip;&hellip;
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编辑推荐

　　没有滞销的产品，只有落后的营销方式。
　　每个人都需要懂营销学。
营销不是简单地卖东西而已，而是需要对市场定位、目标策略、消费者心理等作通盘考虑。
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