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前言

　　创新是媒体的灵魂。
2005年以来，国内传媒业的格局发生了很大的变化，技术的进步促使传媒形态与传媒种类进一步丰富
，传媒竞争日益激烈，创新成为传媒企业发展的良药。
近几年来，国内传媒业也涌现出一大批创新的经典案例与典型经验以及一大批因努力创新而不断创造
出新的业绩与影响的领军人物。
　　围绕国内传媒业的创新，出版一本融权威性与实用性于一体的行业用书，这是三年前就有的想法
。
传媒杂志社从2006年起就策划组织了国内传媒业最高端的创新交流平台——中国传媒创新年会，至今
已逾四届。
每一届年会都能聚集国家顶尖的传媒专家与创新人物，他们通过自己的创新实践现身说法，每一次都
能为一些如饥似渴的传媒人士提供一些有益可行的解决思路或方案。
2006年起，我们就开始尝试将参会嘉宾的演讲精要汇编成集，供业界人士参考。
后来因为种种原因。
一直未能如愿。
2008年底，第四届中国传媒创新年会在北京大学博雅国际会议中心举行，恰逢中国改革开放30年的历
史时刻，许多在业界颇有声望甚至亲身经历了中国改革开放30年传媒发展历程的传媒业领军人物纷纷
踊跃参会并演讲，使本届创新年会的规格、深度与成果均达到历史之最。
年会举行期间便有业界人士提出能否将嘉宾演讲的精要结集出版，这与我们的想法不谋而合，于是《
在北大讲传媒》一书便应运而生。
　　本书主要内容共分三个部分：第一部分是业界领军人物在第四届中国传媒创新年会上的演讲精要
；第二部分是我们从全国的媒体中精选的创新案例；第三部分是对中国传媒业不同传媒形态发展历程
的梳理及分析，值得传媒界人士借鉴。
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内容概要

加快推进数字传媒发展战略，促进传统传媒业的整体变革和产业升级。
当前，技术发展带来的媒体格局变化日新月异，新闻传播和出版业发展到了由传统媒体向数字化媒体
方向转变的关键时期，巩固传统媒体在多元传播格局下主流地位的任务刻不容缓。
传统媒体要顺应数字化、网络化、多媒体传播技术影响下的内容产业发展趋势，积极拓展行业内涵和
外延，建构数字化、网络化的信息资源聚合平台和传播平台，重组运营组织和业务流程，发展数字内
容产品，开拓增值服务业务，实现传统媒体核心竞争能力与信息网络传播技术的深度融合。
行业管理部门要将数字化纳入促进传统媒体产业升级的整体战略核心，采取积极推进、指导扶持的发
展政策，加大政府推动传统媒体产业升级宏观政策及重大项目的实施力度，力争通过重点工程的实施
带动全行业加快产业升级的进程，把握培育新业态、占领新阵地的主导地位和主动权，推动传统媒体
向现代传媒产业的转型。
　　发展公益性传媒出版事业，构建传媒业公共服务体系。
新闻出版总署将按照国家确定的政府主导、增加投入、改善服务、保障权益的公共服务体系建设基本
方针，充分发挥政府职能，大力构建符合科学发展观要求的公共服务体系，解决行业当前面临的城乡
区域发展不均衡，农村公共文化服务体系建设长期薄弱的突出问题。
将以服务“三农”和服务少数民族为重点，大力发展公益性新闻出版事业，构建新闻出版业公共文化
服务体系。
通过增加财政投入、增加资源配置、实行优惠政策、实施重大项目工程等方式，扶持“三农”和少数
民族新闻出版事业，促进新闻出版工作为社会主义新农村建设服务；巩固和加强少数民族新闻出版事
业的发展基础，保持少数民族文字报纸的品种数量稳中有升。
实施促进公共服务体系建设的重大政策、重点工程和重大项目，探索建立新闻出版业公共服务的有效
渠道和有效载体。
保障人民群众的基本文化权益，使传媒业发展成果惠及广大人民群众。
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章节摘录

　　精英论道　　改革开放30年凤凰与中国传媒新出发／刘长乐　　改革开放30年　　凤凰与中国传
媒新出发　　30前的这个日子，标志着中国走向改革开放的中共十一届三中全会（12月18日-22日）正
在进行之中。
　　30年前的这个月份，当时的国家出版局正式宣布了报纸经营可以采用“事业单位，企业化管理”
的决定。
中国传媒改革伴随着中国改革开放大幕的拉开，登台亮相。
　　30年前的中国传媒业是什么样子？
1978年，全国只有186种报纸，期刊600多种，印数5亿多册，普通人家里，收音机是重要的家用电器，
电视机是少数人的奢侈品，互联网还是一个没有出现在中国媒体受众视野中的名词，而且那个年代极
其有限的媒体资源传播的内容和形式也非常单调，“千篇一律、千孔一面、干人一声”便是那时传播
内容的形象写照。
　　30年后，中国的媒体又是怎样一番景象？
据统计，中国的报纸品种已增加到2081种，总印数超过438亿份；期刊增加到9468种，总印数28．5亿
册；电视也增加到3000多个频道；网民已超过2．53亿，网民规模跃居世界第一位，中国从半导体时代
进入到了多媒体时代。
1979年，中国的报纸和电视开始刊发商业广告。
2009年，我们将跻身世界广告前十位。
目前中国内地已有报业集团45家，广播电视集团21家，出版社集团23家。
在北京的CBD（城市中央商务区），平均每平方公里密集驻扎着来自全球的326家文化传媒机构。
　　这一系列令人欣喜的数字无不说明了一个很明显的现实：传媒业30年中挥写了无尽的传奇，使中
国由一个30年前的传媒弱国成为一个向全世界发声和发言的传媒大国。
　　⋯⋯
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