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内容概要

　　正在持续蔓延的国际金融危机，对我们既提出了前所未有的挑战，也提供了前所未有的机遇。
以科学发展观为指导，应对危机，反思危机，继续推动经济社会又好又快发展是中国时下之大局，也
是社会科学研究的前沿课题。
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章节摘录

　　提升文化生产力必须增强文化的国际竞争力。
21世纪是文化竞争的世纪。
资源竞争——资本竞争——技术竞争——文化竞争正成为当代国际竞争的总趋势。
当前文化竞争的时代特征是：文化创造的产业化、文化消费的大众化、文化资源的资本化、文化传播
的全球化、国际交往的价值化。
总的看来，是从硬要素到软要素，从外在要素到内在要素的竞争趋势。
文化竞争实质上是两种或者两种以上类型的文化通过企业、品牌或产品所倡导或体现的意识形态、价
值观念、生活习惯等在一定的社会环境中，为争夺文化在特定人群中的认可度和影响力而作较量，并
产生优胜劣汰的结果。
　　提升文化的国际竞争力是民族文化应对外来文化的挑战与侵蚀的必然举措，是文化建设中的对外
发展部分，也是文化建设的一个关键部分。
　　要在对外文化交流中增强中华文化的国际影响力。
中华文化是中华民族生生不息、团结奋进的不竭动力。
要全面认识祖国传统文化，取其精华，去其糟粕，使之与当代社会相适应、与现代文明相协调，保持
民族性，体现时代性。
要加强中华优秀文化传统教育，运用现代科技手段开发利用民族文化丰厚资源。
要加强对各民族文化的挖掘和保护，重视文物和非物质文化遗产保护，做好文化典籍整理工作。
要通过对外文化交流，广泛传播中华民族的优秀传统文化，积极吸收人类所创造的一切优秀文化成果
，增强中华文化国际影响力，促进中国特色社会主义文化的繁荣发展，推动人类的文明进步。
2006年5月，美国《新闻周刊》评选出进入21世纪以来世界最具文化影响力的一些国家文化及其形象符
号，其中代表中国的文化形象主要有：汉语、北京故宫、长城、苏州园林、孔子、道教、孙子兵法、
兵马俑、丝绸、瓷器、京剧、少林寺、功夫、西游记、针灸、中国烹饪等。
由此可以看出，外国人对中国文化形象的了解更多的还是中国传统文化。
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