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内容概要

　　《期刊市场营销》期刊营销的六个审视点、期刊经营转型期亟待树立的十大营销认识、期刊高段
位营销必备的条件、二律背反与大众化期刊的经营布局、营销品质：期刊营销人员的必修课、期刊营
销人员的基本职业操守、期刊营销人员的素质培养等。
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作者简介

龚军辉
　　男，1973年生，湖南桃江县人。
文学创作二级。
大学毕业后从事过教师、记者、编辑等工作，现供职于湖南少年儿童出版社，担任营销总监。
已在各类报刊散发诗歌、散文、小说、评论等百余万字，出版有诗集《黄土绿韵》、《青春足音》，
长篇小说《火鸟》、《花开的季节》、《法官的天平》等。
致力于中国现当代文学研究和营销研究，发表文学评论和理论文章30余篇，营销论文40多篇。
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章节摘录

一、影响新期刊定价的因素1.成本状况。
毫无疑问，成本对期刊定价的高低起着关键性的作用，是期刊制定价格的最基本的依据和标准。
成本状况主要包括两方面：一是经营成本，即经营期刊时发生的成本支出，主要包括印刷成本、纸张
费用、稿酬、人员工资、办公费用、水电费用、销售费用等，一般不是太固定的；二是投资成本，即
成立期刊社前所进行的投资支出，主要包括经营场所购置成本、建筑成本、装修成本等，其费用是比
较固定的。
2.流通费用。
流通是影响期刊营销效率的重要因素。
高效率的流通运行，在很大程度上取决于市场的发展水平。
流通费用的高低决定于流通环节多少、流通渠道畅滞，同时需考虑流通领域变相侵蚀、耗损收益、社
会交易成本、物流设施、仓储结构、运输成本，也与流通企业利润率、流通竞争环境等软件相关。
3.国家税金。
这是任何期刊社必须考虑的问题。
积极交税是公民的义务，而合理避税、减低期价运作成本，则是期刊营销者定价过程中必得估算的环
节。
4.刊社利润。
期刊运营的目的是获得利润，但并非所有利润出于期刊本身。
出于战略目标的不同，不同的期刊社对期刊运营的目的也不相同，但刊社利润在定价中必得考虑——
对以销售为盈利模式的刊社来说，期待中昀期刊销售利润不仅要维持期刊运转而且还须获得发展基金
，而对于以广告为盈利模式的刊社来说，是以销售维持成本甚至只求得市场份额最大化或赢得期刊质
量领导地位必得有所抉择，刊社在定价上的负利润与期刊销售数量之间的比例关系是计算的重点。
以上四项为期刊定价的基本要素。
5.市场供求状况。
一般来说，需求与价格存在反向关系：价格越高，需求越低；反之亦然。
但是对某些高声望的期刊来说，需求与价格之间的需求曲线会出现正斜率，因为消费者可能认为较高
的价格意味着更好的品质。
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编辑推荐

《期刊市场营销》是2010年度湖南省优秀社会科学学术著作立项资助出版。
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