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内容概要

　　侯洁麟主编的《高等院校经济管理类重点课程规划教材：市场营销学》充分考虑到发展有中国特
色的社会主义市场经济的现实需要，在借鉴国内外市场营销领域最新研究成果的基础上，紧密联系企
业营销实践和特色市场营销环境，系统阐述了现代市场营销的基础概念、基本原理和方法，旨在培养
学生分析问题和解决问题的能力。
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