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内容概要

本书打破了传统的以菲利浦·科特勒为代表的市场营销框架，结合中国现有的市场状况，独创了一条
适合中国本地营销规则运行的崭新思路，对国内各领域各行业中从事市场营销的人员均有参考价值。
即有一定的理论性，更有很强的操作性。

    鉴于关系活动在营销活动方面的关键作用，而关系活动又极其复杂，极其广泛，明里暗里，云里雾
里，只可意会，不可言传，迄今为止也没有一本专门论述关系活动的专著。
因此，作者结合自己多年的实际经验和理论探索，尝试着撰写了这本小册子，上篇力图探讨营销中关
系活动的基本规则及其意义；下篇打破传统营销组合，以建立新的营销框架，适合在中国的实际营销
活动。
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