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内容概要

本书在听取行业专家意见建议和总结前几年编撰经验的基础上思路有所创新，尤其是针对大家关心的
热点问题开展了一系列调查研究，提出了新的分析视点，并在报告中将这些研究成果与读者一起分享
，相信会对从事长三角商贸服务业发展、投资、经营、研究的人士有较高的参考价值。
 本书由三个部分组成： 第一部分，主体报告。
分为六章：宏观商业动态；商业发展环境；消费市场需求；城市商业形态；城市商业热点；城市商业
发展趋势。
 第二部分，城市商业。
共16章，每个城市一章。
每章从宏观商业动态、城市商业热点、郊县商业概要三个方面反映各城市商贸服务业概貌及发展重点
。
除了基本数据外，突出对商圈体系、现代服务业状况及其规划布局的描述。
 第三部分，附录。
主要包括五个方面：2007年长江三角洲百货单体店销售50强；2007年长江三角洲城市主要综合大型超
市名录；2007年长江三角洲城市主要标准超市名录；2007年长江三角洲商品交易市场（部分）；2007
年长江三角洲新建商业项目（部分）。
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书籍目录

第一部分  主体报告　第1章  宏观商业动态    1.1 地区商业规模    1.2 地区商业结构    1.3 城市商业格局   
1.4 次级商业圈    1.5 中国三大都市圈商业基本情况比较　第2章  经济产业环境    2.1 地区生产总值    2.2 
地区产业结构    2.3 投资及外贸    2.4 关联产业发展　第3章  消费市场需求    3.1 消费物价水平    3.2 居民
收支水平    3.3 消费支出结构　第4章  城市商业形态    4.1 百货店    4.2 标准超市    4.3 大型综合超市    4.4 
便利店    4.5 购物中心　第5章  城市商业热点    5.1 电子商业与无店铺销售    5.2 企业兼并与市场整合   
5.3 国际品牌与区域渗透　第6章  城市商业趋势    6.1 发展机遇    6.2 发展趋势第二部分  城市商业　第1
章  上海　第2章  南京　第3章  杭州　第4章  苏州　第5章  无锡　第6章  宁波　第7章  南通　第8章  常
州　第9章  台州　第10章  绍兴　第11章  嘉兴　第12章  扬州　第13章  镇江　第14章  湖州　第15章  泰
州　第16章  舟山第三部分  附录　附录一  2007年长江三角洲百货单体店销售50强　附录二  2007年长江
三角洲城市主要综合大型超市名录　附录三  2007年长江三角洲城市主要标准超市名录　附录四  长江
三角洲商品交易市场（部分）　附录五  2007年长江三角洲商品交易市场（分城市排行）（成交额超10
亿元）　附录六  2007年长江三角洲新建商业项目（部分）
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章节摘录

第一部分 主体报告第4章 城市商业形态4.3 大型综合超市大型综合超市提供的一站式消费方式迎合了当
前快节奏生活的需要，而其连锁经营模式有效地推动了这种消费方式的快速传播，使其成为近几年长
三角地区发展最为强势的业态之一。
随着家乐福、沃尔玛、易初莲花、欧尚、麦德龙、特易购、大润发等国际巨头的相继进入，加上世纪
联华、华联吉买盛、苏果等本土企业的乘势发展，地区内综超业态的门店数连续几年保持高速增长，
引发市场空问迅速饱和，竞争压力不断加大。
2007年，综超业态在长三角地区的扩张势头有所减缓，许多城市的新建门店数均降至个位数。
综超业态的发展进入转型期，战略重点一方面由强化在中心城市的布局转变为向二三线城市拓展，更
重要的是，由外延扩张转向内延经营模式的调整和经营效率的提升。
4.3.1 销售结构的百货化变革进一步强化一站式消费优势大型综合超市一直立足于经营弱品牌、低单价
、高销量的品类和商品。
近年来，工业水平的提升在相当程度上降低了一些商品的销售价格，生活方式的转变引发了一些“耐
用品”的高消耗，这些品类和商品逐步演变成为符合综超业态销售模式的目标商品。
同时，消费群体对消费品质更加关注，促使“品牌商品”大量进入。
由此，长三角各城市尤其是城市中面向高端社区的综超门店，在销售结构上呈现出百货化的变革特征
，品类商品大量丰富。
服装服饰类。
由原先的内衣、文化衫、睡衣等，增加了衬衫、T恤、牛仔等休闲服的销售，进而增加至西装、西裤
等正装的销售，皮带、皮鞋、箱包、眼镜、帽饰等也配套跟上。
文教娱乐类。
由原先的文具、办公用品等，增加了正版图书、音像制品的销售。
同时，计算机类商品大量增加，整机销售全面进入综超业态，键鼠、光盘、音箱等易耗配件的销售正
在打开。
运动休闲类。
从运动器械看，由原先的球类运动商品及其配件，增加了跑步机等大体量器械的销售。
从休闲用品看，销售品类的增加更加明显，大到按摩椅、小到血压计的保健器材全面进入综超业态，
烧烤、园艺用品也日益丰富。
居家日用类。
以电磁炉、电炒锅、面包机、咖啡机为代表的高电子化、自动化水平较高的新一代炊具，以组合沙发
、折叠床、橱柜、灯具等为代表的简易家具，以车内装饰、车外美容、导航仪为代表的车载用品等都
快速进入综超业态。
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编辑推荐
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