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内容概要

陈超、任健、周尔方主编的这本《科技创生的商业模式》，其内容是从上海科学技术文献出版社有限
公司与美国麻省理工学院著名的《技术评论》杂志合作的《科技创业》中精选、梳理出来的成果，这
些信息内容对于我国科技和产业领域的创新工作者和管理者具有重要的情报价值。
具体内容涉及：社区经济学，洞察你的顾客，预见未来，营销转战互联网，实体商业的冲击波，无钞
钱包等。
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