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前言

前段时间，我编写了《世界冲突多发地笑话集》和《看，世界怎样笑美国》两本书，收到了不少读者
反馈，许多人都问我：“世界上有没有拿日本人当笑料的笑话？
”虽然不是有意的，不过我以前的作品中，的确没有收录过这类笑话，也难怪读者们在读后会觉得“
笑话中很少看到日本人的身影”。
在笑话中，日本人所扮演的角色其实是十分重要的。
尽管跟美国人、英国人、俄罗斯人和犹太人比起来，日本人所占的比例要少得多，但是形形色色的日
本人也的确给人们带来了无穷欢乐。
这些笑话深刻地反映了人们印象中的日本和日本人，总结了日本的文化特色。
在这面镜子前，日本人的生动形象被清晰地勾勒出来。
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内容概要

　　在世人的眼中，经济强国、科技先锋、动漫王国等几乎已经成为了日本的代名词，一提到日本人
，人们往往会不由自主地联想到勤奋卖命的上班族、不苟言笑的完美主义者、缺乏自我的保守主义者
⋯⋯作者搜集了大量以日本和日本人为笑料的笑话，通过笑话，展现了近年来日本的国际形象、日本
人的民族特征和传统习俗、世界观及价值观、历史文化，以及现实生活中的方方面面，生动地描绘了
不同国家人们脑海中的日本人形象。
书中那些以日本和日本人为对象的笑话看似自嘲，而实际上，每则故事的趣味点呈现的正是日本的深
层文化特征。
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作者简介

作者：(日本)早坂隆 译者：姜海宁早坂隆，出生于1973年，日本爱知县人，日本自由作家。
他常出国游历，见识颇丰，撰写了许多旅游记事，曾在罗马尼亚居住过两年，将当地见闻写成报告文
学并出版，获得了日本第十二届“周刊星期五报告文学大奖”。
著有《战时演艺慰问团“搞笑队”全纪录》《祖父的战争》《世界冲突多发地笑话集》《看，世界怎
样笑美国》《文笔生活现场》《罗马尼亚生活者记录》《军队万叶集》等。
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书籍目录

前言第一章 高科技国家——从汽车到智能电子狗高科技国家模仿和创造第二章 富裕的国家——泡沫
经济及其破灭富裕的国家泡沫经济时代不景气高物价第三章 勤劳的民族——上班族·过劳死认真·勤
奋上班族第四章 日本人的特征——集体行动·不苟言笑集体行动缺乏自我意识狡猾蹩脚的英语守时不
苟言笑第五章 神秘的国度——风俗·宗教·衣食住等神秘遥远的国度日本女性饮食文化泡澡宗教地震
黑帮人种第六章 历史·政治·外交——日美关系战争日美关系第七章 活跃在全世界的日本运动员—
—从铃木一郎到相扑足球棒球相扑空手道忍术摩托车运动第八章 日本新形象——席卷世界的日本动漫
漫画动漫日本产品后记
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章节摘录

插图：次品一家美国汽车公司向俄罗斯和日本的两家零件工厂下了订单，订单要求：“每1000个零件
当中只允许有1个次品。
”几天后，俄罗斯的工厂发来邮件说：“贵公司的要求实在太苛刻了，无论如何都无法按期交货。
请求延长交货期限。
”同时，日本工厂也发来邮件，上面写道：“工作进展顺利，可按期交货。
但次品的设计图还未收到，烦请尽快送来。
”蓝色的长颈鹿一个异想天开的大富豪说：“谁能帮我找到蓝色的长颈鹿，我就给他一大笔酬金。
” 听到这个消息后，世界各国的人纷纷开始行动。
英国人针对这种生物是否存在展开了如火如荼的讨论。
德国人蜂拥到图书馆，研究蓝色长颈鹿是否存在。
美国人派出军队，到世界各地展开地毯式搜索。
日本人不分昼夜地对长颈鹿进行品种改良，希望培育出蓝色长颈鹿。
越南人则去买了许多蓝色水彩笔。
为什么这种地方会有日本人？
我以前在罗马尼亚住过大约两年。
众所周知，1989年，罗马尼亚内战爆发，人们通过暴力革命推翻了尼古拉?齐奥塞斯库的政权。
朋友曾经给我看过一本尼古拉-齐奥塞斯库执政时期的书，关于日本是这样写的：“虽然日本资源缺乏
，国土面积狭小，但是在优秀国民的辛勤努力下，已发展成为世界第二强国。
”这正是罗马尼亚人心中最根深蒂固的日本人形象，我在罗马尼亚生活的两年中强烈地感受到了这一
点。
我住在距首都布加勒斯特3小时车程的一个小城里，那里几乎看不到亚洲人的身影。
对于生活在小城里的人们来说，我几乎是他们见过的第一个亚洲人。
走在大街上，当地人经常会向我投来好奇的目光。
几乎每天都有人冲我喊“中国人”，好像我是大熊猫一样。
他们叫我“中国人”而不是“日本人”，看来在当地，中国就是整个亚洲的代表，这让我不禁有点儿
失望。
我有一个关系不错的朋友，是罗马尼亚的精英人才，后来还到外交部工作过。
有一次，我问他：“为什么在这里，亚洲人就等于中国人呢？
”他回答说：“我们总是觉得，日本人专门制造那些我们根本买不起的高级货，比如新式电视、汽车
。
因为太贵了，我们买不起，它们便离我们的生活很遥远。
而中国制造的东西到处都是，毛巾、罐头、起子什么的。
”罗马尼亚人对于自己的国家有一种自卑感，自认是“贫穷国家”、“东欧小国”，他们觉得“那些
富有的日本人是不可能到这来的”。
日本和中国给人的距离感完全不同，对他们来说，日本太遥远了。
当着我这个日本人说这番话多少有些恭维的味道，但除了他之外，很多罗马尼亚人确实是这样想的。
当有人冲我喊“中国人”，而我说“我不是中国人，是日本人”的时候，对方的脸上都会浮现出惊讶
的表情，并且马上用敬语（当然，罗马尼亚也有敬语）说：“你是日本人？
太对不起了。
可是日本人怎么会来罗马尼亚呢？
”这种情况我遇到过许多次。
从这种待遇的迅速转变中，可以隐隐约约地看出他们对日本人的态度。
洗桑拿一个美国人、一个日本人和一个俄罗斯人一起洗桑拿。
突然，不知从哪儿传来“哔——哔——”的声音。
只见美国人在右肘部轻轻一按，声音就停止了。
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另外两个人都惊讶地看着他，于是美国人说：“这是呼机，我肘部的皮肤下面埋着一个最新的超薄芯
片。
”又过了几分钟，响起了“丁零零、丁零零”的声音。
日本人将手心往耳朵上一贴开始讲话。
另外两个人用非常惊讶的表情盯着日本人，日本人解释说：“这是电话。
在我的手心下埋了一个世界上最小的芯片。
”俄罗斯人为自己什么都没有感到很羞愧。
突然，他好像想到了什么似的，走出桑拿房去了厕所。
过了一会儿，俄罗斯人回到桑拿房，屁股上挂着一截儿卫生纸。
美国人和日本人吓了一跳，盯着俄罗斯人直看。
只听俄罗斯人说：“哦，好像有传真发过来了。
”制造业大国第二次世界大战后，在汽车、钢铁、精密仪器等领域，日本凭借质量良好的产品成为世
界上具有强劲竞争力的国家之一，被誉为“世界工厂”、“技术大国”。
日本凭借巨大的出口积累了大量外汇储备，在战后的废墟上创造了经济高速发展的奇迹。
事实上，称其为“奇迹”并不夸张，从20世纪50年代到60年代，日本的实际国民生产总值在20多年的
时间里增长了大约10倍，这在人类发展史上是前所未有的。
以高品质的“制造能力”为推动力，日本的经济迅速发展，这使它在20世纪70年代成为了世界各国学
者的重要研究对象。
《日本第一》的作者傅高义曾这样说：“我认为，从一个国家的政治形态和经济实力来考量，没有比
日本更强的国家了。
”第二次世界大战结束后，科学技术在冷战中得到发展，其中以核工业为基础的军需产业和太空探索
两大部分占有重要地位。
以美国和苏联为首的两大集团展开了激烈竞争。
日本与这两大产业保持着距离，全力发展本国科技，目标是以日美同盟为基础，成为经济大国、军事
小国。
目前，虽然日本经济持续不景气，但在工用机械与民用机械、精密零件、医疗器械等领域仍然保持着
世界领先地位。
现在，全世界的半导体所使用的硅酮有80％是日本制造的，机器人制造技术也处于世界领先水平。
日本的制造业也依然保持着很高的技术水准。
但是，随着亚洲地区工业化的迅速发展，日本的制造业在成本上处于劣势。
为了克服困难，许多日本企业不得不花费大量的时间和精力开发新技术、新产品。
日本经济之所以能在激烈的市场竞争中保持优势，与日本人不懈的努力是分不开的。
以日本的高科技大国形象为笑料的笑话比比皆是。
可见，日本的先进工业国形象已深入人心。
什么都能溶解的药日本的一家公司开发了一种新药。
新药能够溶解世界上任何一种物质，据说只要洒上几滴，就连钻石也能溶化。
日本人为这项划时代的发明感到万分高兴，他们想象着这种药的广阔前景，甚至包括军事价值。
一想到要把药出口到世界各地，研究者们不禁暗自窃喜。
但是，最后这种药没能出口到任何地方。
因为人们找不到能够盛它的容器。
技术员的差距一位日本技术员和一位俄罗斯技术员正在谈论汽车的密闭性问题。
日本技术员说：“我们国家为了测试车子的密闭性，会把一只猫放在车上过一夜。
如果第二天猫窒息而死，就表示密闭性没有问题。
” 俄罗斯技术员说：“在我们国家，为了测试密闭性，也会把猫放在车里过一夜。
如果第二天猫还在车里，我们就断定密闭性没问题。
”汽车大国早在第二次世界大战爆发前，日本就已经在发展自己的汽车产业了，但真正的飞速发展则
是从1950年朝鲜战争时期开始的。
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当时美国向日本制造商订购了大量卡车，借着这个机会，日本的汽车产业开始进军轿车市场。
1967年，日本的汽车产量已经超过了当时的联邦德国。
1973年石油危机爆发时，节油小型车在全世界范围内掀起了一股热潮，这股热潮推动了日本小型车产
业的发展。
小型车原本是为了适应日本狭窄的道路而设计的。
此后，日本汽车的出口量越来越大，80年代就已经超过了美国。
日本企业在美国建立了许多工厂，不知不觉间，日本的管理方式也成了美国汽车产业模仿的对象。
这些年来，日本企业相继开发了Minivan、SUV等车型，在世界市场享有很高的声誉，建立了良好的品
牌形象。
近年来，日本制造商从环保理念出发开发的节能轿车，引领着全球汽车产业的发展方向。
直到今天，日本仍是“世界第一汽车生产大国”。
2001年，我前往波斯尼亚－黑塞哥维那的首都萨拉热窝采访。
经历了长期的激烈内战，萨拉热窝的城镇和街道满目疮痍，但在世界各国的援助下，已开始慢慢复兴
。
街上站着来自各个国家、各种肤色的人，他们是维和部队的士兵，为了各自的任务，正紧张地工作着
。
我在那里没有看到日本人的身影，说明日本没有派遣人员前往该地区进行援助工作。
但是，有两件东西使我感觉到日本也在尽自己的一份力量。
一是联合国使用的车辆全都是丰田的四轮驱动汽车。
这种车随处可见，“TOYOTA”的logo比联合国的缩写“UN”标志还要醒目；另一个就是遍布市内的
新型大巴，车身上全都印着日本国旗和“JAPAN”的字样。
这是1998年日本政府根据ODA协议捐赠的，已经成为了萨拉热窝市民们的重要交通工具。
“你是日本人？
谢谢你们的巴士。
真是帮了大忙啦！
”一个萨拉热窝市民笑着对我说。
那里的情景充分地体现了日本的国家形象。
帮我修一下车吧在罗马尼亚的时候，周围的朋友好几次这样拜托我：“电脑不好用了，帮我看一看吧
”、“帮我修一下随身听吧”、“我想请你帮我修一下汽车”。
我回答：“不好意思，我修不了，因为我不知道该怎么修。
”对方就半开玩笑地说：“不会吧，你真是日本人吗？
”
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后记

随着全球化的迅猛发展，日本人越来越关心“世界怎样看日本”这个问题了。
这也许可以证明日本人对本民族的认识只有一个大概的轮廓，还很模糊。
于是从不同的角度出发，分析“自我形态”的论文和研究不断出现，引发了许多发人深思的讨论。
笑话敏锐地反映着时代的特色和气息，有关日本的笑话也不例外。
最近，除了描写日本的经济大国地位，越来越多的笑话开始以漫画和动漫为题材，这正反映了日本的
变化。
今后还会出现怎样的“关于日本人的笑话呢”？
让我们翘首以待吧！
最后，让我用英国哲学家弗朗西斯·培根在《学问的进步》中的一句话来结束本书：“有时候，笑话
就是一种传达真实的手段。
”
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编辑推荐

《可笑的日本人》：日本人听一个笑话会笑三次：第一次是听笑话的时候，第二次是别人解释这个笑
话的时候，第三次是回到家终于明白了笑话意思的时候。
看看日本人自己是怎么讲笑话的吧！
作者从世界各地搜集了大量以日本和日本人为笑料的雷人笑话，让我们看到了各国人眼中的日本人形
象。
他以一个日本人的视角，抛开那些严肃刻板的研究，通过日本人的另类超冷幽默，从日本的传统和文
化角度对这些笑话加以深度解读，颠覆了我们对日本人的固有印象，栩栩如生地呈现出日本人真实的
民族性与世界观。
 《可笑的日本人》作者早坂隆是日本自由作家，常出国游历，见识颇丰。
他撰写了许多旅游记事，曾在罗马尼亚居住过两年，将当地见闻写成报告文学并出版，获得了日本第
十二届“周刊星期五报告文学大奖”《可笑的日本人》是他根据自己的见闻，以日本和日本人为主要
题材，整理而成的笑话集，利用诙谐逗趣的笑话为人们提供一种观察世界的全新视角，让人们在轻松
读笑话的同时，深度认识日本。
日本年度十大畅销书，日本销量突破100万册，入选台湾《经理人》月刊“经理人最爱的50本话题书”
，凤凰卫视《开卷八分钟》特别推荐。
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