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内容概要

　　广告是市场经济发展的必然产物。
俗话说“酒香不怕巷子深”，但在市场经济发展的今天，“酒香也怕巷子深”。
商家要通过一定的方式，让人们积压物资在巷子深处的好酒，于是他吆喝，“吆喝”便是广告。
广告在市场信息传播、品牌建立及销售方面的作用是显而易见的。
广告在商品、劳务与消费者之间架起一座桥梁，沟通商品、劳务与消费者之间的信息来往，通过广告
让消费者了解商品、直至购买商品和劳务，因此，在一定的意义上，广告所做的工作其实是“说服”
的工作，正如有识之士所指出的，广告战其实是一场心理战。
　　广告心理学是把心理学的一般原理运用到广告活动中去，研究受众接受广告刺激的心理过程，研
究个性心理对接受广告的影响；并通过对消费者心理的分析，研究广告如何通过刺激使受众成为消费
者并购买商品和劳务，以科学的理论分析广告活动、指导广告创意。
对广告受众接受广告的心理进行分析，是广告心理学研究的重要内容；使广告有效说服消费者购买商
品和劳务是广告心理学研究的任务。
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作者简介

张家平，女，1959年5月出生。
现为上海师范大学人文与传播学院副院长、副教授、硕士生导师。
2003年《中国广告年鉴》评委。
主讲《广告心理学》等课程。
发表有《我国现阶段消费者心理分析》、《流行解析》、《品牌记忆建构》等文章。
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章节摘录

~插图：广告是市场经济发展的必然产物。
不管人们对它抱什么态度，广告正以不以人们意志为转移的姿态渗透到生活的各个方面。
俗话说“酒香不怕巷子深”，但在市场经济发展的今天，“酒香也怕巷子深”。
商家要通过一定的方式，让人们知道在巷子深处的好酒，于是他吆喝，“吆喝”便是广告。
广告在市场信息传播、品牌建立及销售方面的作用是显而易见的。
广告在商品、劳务与消费者之间架起一座桥梁，沟通商品、劳务与消费者之间的信息往来，消费者通
过广告了解商品直至购买商品和劳务。
因此，在一定的意义上，广告所做的工作其实就是“说服”的工作，正如有识之士所指出的，广告战
其实是一场心理战。
第一节 理性的广告一、广告是一门科学中央电视台黄金时段的广告招投标历年来一直是广告界关注的
大事。
2001年中央电视台黄金时段广告招标的招标额为19．2亿元，2002年为21．6亿元，2003年为26．26亿元
，2004年为33．14亿元，2005年为52．48亿元，2006年为58．69亿元，而2007年则高达67．956亿元。
广告招标额的增长，说明了广告在市场经济中的作用。
12年来，1300多家（次）的企业参加了中央电视台的广告招标，希望借此平台打造国内知名品牌。
但同时，有一些材料值得研究广告的人注意：1995年秦池酒~~6666万元成为央视黄金时段标王。
1996年，秦池又以3．212118亿元天价卫冕“标王”成功。
1997年年初开始，因种种原因，秦池酒销售一落千丈。
1997年爱多以2．1亿元成为央视黄金时段标王。
2000年“爱多”中英文商标被法院拍卖。
2002年熊猫手机以1．0889亿元成为2003年度广告的“标王”，结果在巨额广告与薄利销售的矛盾中，
掉进了债务的无底洞。
以上材料说明一个问题：花巨资做的广告并非一定能成为打造知名品牌的孵化器。
~
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编辑推荐

《广告心理学》由上海教育出版社出版。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<广告心理学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


