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内容概要

　　“物竞天择，适者生存”，市场经济不相信眼泪。
《新编现代市场营销策略与技巧》集理论与实践于一体而更注重实践，集谋略与技巧于一体而更注重
技巧，因为实践是检验理论的标准，技巧是实施谋略的体现。
　　《新编现代市场营销策略与技巧》为《现代市场营销策略与技巧》（外教社1998版）的修订和扩
充，具有三大特点：（1）密切结合中国市场营销的具体实际，突出实践性和应用性；（2）紧扣营销
主题，综合论述现代营销各项要素之间的相互作用和相互联系；（3）内容翔实、新颖，书中所及的
“关系营销”、“整合营销”、“品牌营销”、“公共关系与市场营销”、“目标管理在现代营销中
的运用”等，均是颇受关注的新课题。
　　《新编现代市场营销策略与技巧》对于正在或将要从事市场营销工作的人们具有极为现实的启示
和帮助。
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章节摘录

　　第一章　市场营销的基本概念　　市场营销观念：目标市场，顾客需求，协调市场营销，通过满
足消费者需求来创造利润。
　　——西奥多·李维特　　在英语中，Market和Marketin9是两个表示不同含义的词汇：Market指“
市场”，而Marketin9指“市场营销”。
精确考证“市场”、“市场营销”这两个概念来源于何方并无多少实际意义。
从逻辑上推断，我们可以抽象地认为市场应产生在市场营销之前，必须先有市场，才能有市场营销。
市场是条件，而营销是策略，是手段。
在现代社会里，不存在没有市场的营销和没有营销的市场。
　　在人类原始社会很长的一个历史时期内，由于生产力水平极其低下，人们不得不共同劳动，平均
分配产品。
那时候没有社会分工，没有商品生产，因而也就没有市场。
随着人类历史的演变和发展，人类社会有了分工，产生了私有制，出现了商品生产。
有了商品生产，自然而然就需要有市场，以便进行商品交换。
因此，市场不是人们臆想的产物，它是社会发展的客观需要，是社会进步所必备的基本条件。
作为买卖活动的市场营销存在于市场发展的每一个阶段。
然而，现代市场营销，作为现代社会的一门新兴学科、一种职业，却是近代的事。
它经历了从不自觉行为到自觉行为、从经验积累到理论抽象的发展过程。
现代社会的高度发展，市场竞争的异常激烈，给市场营销的实践和理论的发展提供了广阔的天地。
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编辑推荐

　　《新编现代市场营销策略与技巧》是一本现代市场营销基本原理与实践相结合的专著，在1998年
出版的《现代市场营销策略与技巧》一书的基础上修订、补充而成。
该书在内容上突破了原书的局限性，根据我国市场经济日益发展、国际贸易日趋频繁的现状，补充了
“关系营销”、“整合营销”、“国际营销”、“品牌营销”等章节，选编了有针对性的营销案例；
同时，删除了诸如“论传销”等实用性稍逊的章节。
使得《新编现代市场营销策略与技巧》更具理论和实践价值，更贴近我国市场营销的实际。
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