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前言

这是一个高速发展的时代，也是一个信息过载的时代，一切似乎都那么匆匆，一切变化都如此之快。
    我们需要怎样去观察这个时代和这个社会？
我们应该怎样去理解成功、财富和人生？
如何观察和理解这些问题是腾讯财经创办《商业人生》栏目的初衷。
我们希望透过具象而立体的商界领袖，与我们的读者一起去观察这个时代和这个社会，去思考我们每
个个体的理想和命运。
    在这个互联网的大时代，慢下来阅读是一件很奢侈的事情。
但我们仍然执著地希望，通过《商业人生》这种深度的阅读方式，让我们的读者，也让我们自己，在
快速飞奔的路上，在大量的碎片化信息中，能够偶尔停下来学习、思考和沉淀。
    偶像不断地出现，但我们需要真正的英雄；人们渴望成功，但成功的代价也越来越高：未来有太多
的不确定性，但又充满机会，让人恐惧，也让人兴奋和冲动。
    商界领袖们无疑是成功的，但他们的成功不仅仅是财富的积累和声名鹊起，我们更需要关注他们成
功的路径，关注他们成功背后的艰难的故事，关注他们灵魂深处的脆弱和挣扎，关注决定他们成败的
小灵感和大智慧。
    这些我们仰望的商界领袖，当他们遇到挫折的时候，会怎样去面对？
是否也像我们一样彷徨和迷茫？
他们会怎样看待成功，看待财富，看待理想，看待家庭，看待人生？
带着这些疑问，我们的编辑走近中国最知名的30位商界领袖，面对面聆听，面对面质疑，面对面探讨
。
带着虔诚的心倾听、写作，并以客观、平视的角度，把他们的成功故事呈现给每一位读者。
    我们始终相信一点：每一个成功者，一定都有其成功的理由，无论是因为努力，还是因为机遇。
这些成功的商界领袖，他们是如此平凡，又如此不平凡，平凡的是他们的人和他们的生活，而不平凡
的正是他们的人生智慧。
这也正是《商业人生》栏目的定位——从非凡商业看智慧人生。
    感谢这30位商界领袖的耐心讲述，把他们真实、鲜为人知的一面呈现给我们。
    感谢每一位读者的批评和鼓励，你们的关注是我们前进的动力。
    感谢吉林出版集团整理出版《商业人生》栏目，才得以让更多的读者认识这些商界领袖，从中得到
启迪和共鸣。
    2011年8月
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内容概要

　　本书是根据腾讯《商业人生》的商业高端人物系列访谈节目编辑整理而成。
全书以全新的传播理念和平民化的视角，和商业巨子进行深入的情感交流，讲述他们创业的细节和故
事，探索创业、成功、财富与人生的价值。
丛书第一批出版3辑，共30位商业领袖倾诉自己创业的历程以及对财富的认识。

　　 财富访谈Ⅲ:
　　1.世联地产陈劲松/2.登山者王石/3.王正华：逆风飞行/4.践梦者李书福/5.践行者李连杰/6.俏张兰/7.
三全汤圆陈泽民/8.狂人严介和/9.《全球商业经典》何力/10印象铁三角
王潮歌

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国高端财经访谈Ⅲ>>

作者简介

　　腾讯财经，腾讯网的财经资讯频道。
提供全天候7X24小时国内和世界财经新闻服务。
《商业人生》栏目是腾讯财经频道2010年推出的战略性产品——商业高端人物系列访谈类节目。
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章节摘录

1993年，李书福决定进入一个大行业——汽车业。
然而，当时的汽车产业被国有及外资企业占据，在自己资金不足的情况下，李书福退而求其次，选择
先从摩托车行业下手。
    在将摩托车做得风生水起之后，李书福顺势进军汽车产业。
虽然在1998年吉利就生产了第一台轿车，但直到2001年它才登上政府发布的汽车公告，获取轿车的“
准生证”，成为中国首家获得轿车生产资格的民营企业。
    吉利轿车以低廉的价格将轿车拉下了神坛，让轿车走入了更多普通的家庭，同时也成了行业内的“
价格杀手”。
但李书福深知，恰如当年用照相机作为自己创业的切入点一样，价格战也仅仅是进入汽车行业的切入
点而已。
    自2007年起，吉利进入了战略转型期，开始摆脱“低端”的产品形象，埋头做自主技术的研发。
2008年的北京车展上，李书福一口气拿出了23款新车参展，这是吉利汽车转型向高端汽车进军的一次
标志性动作，而这一次的转型又引来了很多争议。
    李书福没有太过理会这些“高端低端”的争议，因为他又有了下一个目标——产品国际化。
2007年，吉利成立了v项目组。
这里的“V”既有沃尔沃的意思，也有胜利的意思。
    2010年3月28日，在发表收购沃尔沃宣言的8年后，这个只有十多年历史的中国民营企业正式收购了
一个具有百年历史的世界知名企业，李书福拥抱福特汽车CEO的合影，传遍了整个世界。
    李书福的“谋”    收购沃尔沃初始，李书福曾将此比喻为一个“穷小子”向“公主”的求婚。
随后，为了表达与其他海外并购的不同——吉利不需要对沃尔沃进行整合，他又将这种关系比喻成“
兄弟”关系。
    面对腾讯财经的镜头，显然他已经将修辞整理得更加清晰、合理。
他说：“沃尔沃汽车和吉利汽车是兄弟关系：因为是不同的法律主体，有不同的所有权，所以它们是
兄弟关系。
但是吉利控股集团和沃尔沃汽车以及吉利控股集团和吉利汽车，都是父子关系。
”    同时作为吉利集团和吉利汽车的领军者，李书福在面对这样身份的沃尔沃时态度很明确，他一方
面尊重沃尔沃的独立自主，另一方面对沃尔沃开拓中国市场也有自己的想法。
    如何在坚持沃尔沃安全、低调、高品位的品牌内涵的前提下，结合中国市场实际情况和中国消费者
的现实需求，开发出适应中国市场竞争的产品？
李书福坦诚地说：“这是一个比较大的课题，也是一件不容易的事情。
”    但他同时表示，自己相信沃尔沃的研发人员，以他们的能力、核心的价值理念以及对企业的追求
，一定可以做好。
而他自己，作为沃尔沃全球董事会的一员，自然会用好自己对中国产品的发言权。
    2011年2月，由李书福领衔的沃尔沃中国高管团队披露了沃尔沃未来5年在中国的成长计划，其中最
重要的内容是将在成都和大庆建工厂，以及在2015年达到售出20万辆沃尔沃汽车和占据中国豪华车市
场份额20%的目标。
    对于两个工厂的选址，李书福解释道：大庆引领着东北老工业基地的振兴，成都则是西部大开发的
重点城市。
“我们的商业计划一定要和整个国家的大战略、大方针结合起来，不能自搞一套。
”    2011年“两会”期间，李书福上交了一个提案——除了车牌限制政策，是否有更好的办法解决交
通拥堵？
他建议政府把燃油税、汽车消费税从中央财政划拨给地方财政，这样地方政府有了收入，便有了改善
交通设施的动力，从而不再限制民众的汽车消费。
李书福认为离开汽车的社会很难称得上是小康社会。
    中国的民营企业在改革开放的三十多年里，得到了长足的发展。
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民营企业利用政府已有的政策发展自己，并且还推动政府出台有助于企业和社会发展的政策。
这种方式几乎成了所有民营企业的求生之道。
从改革开放初期就在“摸爬滚打”中创业的李书福，深知这一点。
P5-7

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<中国高端财经访谈Ⅲ>>

编辑推荐

《中国高端财富访谈3:从非凡商业看智慧人生》：A财富是人们永远的话题，B丛书第一批出版3辑，
共30位商业领袖倾诉自己创业的历程以及对财富的认识。
C这些人的经历可以让创业和就业中的年轻人引以为鉴，D他们的名字或许你不全知道，但他们做出
的事情你一定知道，也应该知道。
E他们的昨天可能是你的今天，他们的现在可能是你的未来，F从非凡商业看智慧人生！
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