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前言

　　三伏天里，整个城市犹如蒸笼，连树叶上的蝉儿也懒得鸣了，我真想让自己闲下来透透气，哪怕
是一天的时间，多幸福。
但这丁点“惰性”对我来说也许算奢梦，为什么呢？
一边是远在上海的黄政一先生的电话，如同耳提面命；一边是大小媒体的稿约，因承蒙各位师友抬爱
，总希望我能在老广告里不断挖掘出新的选题来：还有文史界同仁的托付，同样不敢怠慢。
　　今天能挥汗如雨地工作，我很欣慰。
想当年筚路蓝缕，“十有九八堪白眼，百无一用是书生。
”那张张前尘故纸有什么用吗？
一个青年的解读有价值么？
2004年春，中央电视台播过我的老广告收藏故事后，坊间同类藏品的价格迅即翻番，捡漏逐渐成为痴
人说梦，有人调侃我“作茧自缚”。
这时，我明白了什么叫“风向”。
2005年秋，当我的专著出现了盗版，我懂得了什么叫“关注”。
如此，我只有加倍努力，期待梳理出更多的岁月细节。
　　每段故事都是历史的注脚。
从自相矛盾的口头宣传；伯乐相马的名人效应，到北宋刘家功夫针铺的印版；明清“谨防假冒”的仿
单，古人经济生活的丰富多彩为我的笔端注入了灵感，前朝往事让我叹为观止。
　　每页故纸都是昨天的日记。
中国近代百年波澜壮阔，风云际会，老广告好像涓涓细流，悄无声息地渗透在历史的航程中。
　　静夜里，我轻轻掀动着泛黄的老广告画片，检索着昔年的点点滴滴，用心串起属于那个时代的流
行密码、浪漫故事与美丽梦想，久远的生活被一下子拉近到可以触摸的距离。
为了给出版社提供更清晰的编辑脉络，我在一些重要的、更抢眼的图片上加注了标记，到最后细数，
一股摩登与香艳的气息无法阻挡。
　　毋庸置疑，20世纪前50年的商业宣传中最引人的、数量最多的是美女题材的广告。
举凡烟草、纺织、服装、医药、日化产品，甚至是肥田粉，皆为“美目盼兮风韵浓”或“云想衣裳花
想容”的情调。
无论商品是否与女子有关，她们定会一拥而上，让你的目光无法逃离诱惑。
这就是广告的目的。
　　广告之于时代，之于女界，水乳交融。
最先，广告上的清末女子宽衣大袖，柔弱温婉。
可西风东渐的20世纪20年代以来，画中人俨然在一夜间都有了明星的范儿，要么清纯靓丽，要么丰腴
娇艳，无不时髦浪漫。
城市生活背景下40年代的女性更加成熟，她们或弹琴茶话，或相夫教子。
尽管有些老广告已涂上了岁月的旧色，美女的肌肤也有些黯然，但她们“开放”的程度和自信的表现
，与今天相比可谓有过之而无不及。
面对洋口红、波浪发、高跟鞋，以及高高开衩的花旗袍或无法再短的迷你裙，人们不禁感叹，好一个
花样年华！
青春不老！
　　外来文化对中国近代生活的影响显而易见，也更多地交织在城市女人的身上，因为无论是现实中
，还是广告中的她们常常都是决定消费的核心因素。
读罢老广告，你会知道眼球经济并非今天的发明。
那个年代没有网络。
没有电视，也没有太多可欣赏美女的地方，通俗亲切的“脂粉”广告最通俗、最直接、最快捷地满足
了大众审美需求，激发着商品经济的活力。
　　尤其不能忽略的还有半殖民地、半封建社会中的强音，提倡国货、新文化传播、妇女解放、反对
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迷信、反对外来侵略，等等这些时代的脉搏都一一刻画在了广告故纸上。
　　重读老广告，它的品貌、性质和策略有许多耐人寻味的地方。
买卖贵在自愿平等，往昔的商业宣传多是柔性的、亲切的，少有强加；迎合的、诚信的，少有欺诈。
或多或少，老广告揭示了什么是中国文化，什么是东方传统，什么是民俗风尚，什么是百姓生活⋯⋯
还有，什么是前尘往事的一种温暖。
　　我想，温暖不是一个人的手炉，让更多的人能感受到它的魅力才是我的梦寐以求，但终日手脑无
闲的我似乎缺少就此再编写一本书的动力。
暮春时节，上海远东出版社胸怀魄力的黄政一主任北上约稿，经元卿兄、振良兄引荐，我们一见如故
。
温文尔雅的政先生对传统文化有着很深的情愫，当即与我约下了这个选题，敦促我尽快以自己的藏品
为线索将故事说给读者。
接下来，政一先生从上海隔三差五快递给我一些资料与赠书，我诚惶诚恐，因为这分明是策马的鞭子
。
稍有懈怠，不断细化的高屋建瓴的出版设想、写作方向又被政一先生从电话里塞给我，我除了向前，
别无选择。
来自近代广告文化重镇——上海的真诚促使我能够顺利完成写作。
上海远东出版社的领导，特别是政一先生在暑热中为这本书的出版付出了加倍的汗水，在此请允许我
道一声：“谢谢！
” 其实还有一点隐情一直没好意思和政一先生说明，那就是约定下这部书稿的时候，与癌魔抗争8年
多的家慈仙逝仅仅百日，悲怆、思念，我心难以抚平。
但是，我没有理由拒绝千里之外的真诚。
多少年来，为了让我有充裕的研究时间，病中的母亲一直在承担着繁琐的家务，而面对如此变故，理
家的重担我必须扛起。
为了一桩事业，为了这本书，我只有比别人付出更多的艰辛，学会坚韧，学会感恩。
就让此书献给微笑在天堂的母亲吧，化作别样的团圆。
在下实乃笨鸟，但母亲告诉过我如何以勤补拙。
希望拙作没有辜负多年来广大读者对我的惠爱，没有辜负前辈与朋友对我的支持。
您的指正是宝贵的，在下期盼。
特别要感谢著名报人、作家、收藏家姜维群先生在百忙中为本书作序增辉。
每个人都是生活的角色。
我甘愿做那拾取历史碎片的淘宝者，甘愿做那“爬格子”的苦行僧。
遗存的不断显现会让曾经的生活故事更加生动，愿这些老广告里的旧闻与美貌能给您带去温暖，哪怕
只是点点光影、丝缕热度也将是我高兴的事。
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内容概要

　　广告是社会经济发展的产物，在它进入历史之后，便成为一种见证，一种独特的文化。
从市场、招幌到包装、海报，中国传统商业广告文化是随着市场的发育，经济的发展，文化的兴盛而
不断成长的，始终紧扣着时代的脉搏。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<老广告里的岁月往事>>

作者简介

　　由国庆，笔名点子，民俗学者、传统广告文化研究与收藏专家、专栏作家。
曾为报人，并任第39届世界广告大会《中国广告历史文化展》学术顾问，出版专著8部。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<老广告里的岁月往事>>

书籍目录

储物储才，非我境界姜维群时代脉搏广告：从传统走向现代经典的“功夫”印版以德立信防假冒古人
艺术了广告西风尽吹猛于枪炮的烟草一本巧心思的月历恭喜发财的聚宝盆好人好报得宝盆江南首富沈
万三千年灵物红珊瑚灵犀与摇钱树招财进宝入画来航空救国海外赤子拳拳报国中国飞行第一人宋庆龄
与“乐士文1号”培养自己的飞行员包装百年晚清年代：中西交融民国初始：传统与时髦二三四十年
代：风尚与良知糖纸：甜蜜记忆花铁茶罐：爱不需要理由形影相随的广播与广告飘渺的“空中传音”
无线电联姻广告商业台运营靠广告“灯”与烦琐的装置播音员的眼球效应曲坛名角忙广告传播文化的
希望中国近代广告学研究进程与新闻学形影相随商务印书馆开创《广告须知》红颜如花云想衣裳花想
容旗袍来了那妖娆的曲线爱上高跟鞋镏金的“面子”姊妹的美妆范本浓妆淡抹总相宜花露香海上香红
唇美眉我的发型我做主从头到脚的殷勤百年前的醇香美味泡在茶室悠远的圣诞甜香时髦的汽水咖啡与
西菜小资闲情今天你阳光了么牵手华尔兹看那浪花一朵朵台球欢愉牵着爱犬看赛狗玉指间的青烟封面
香艳说声我爱你不当旷男怨女大家闺秀的爱情观集体婚礼新风鸳鸯言情胸前那迷人的光影收放并不自
如让她自由呼吸乱眼芳华朝花夕拾阴丹士林——永不褪色的美丽不经意间的发明洋行垄断广告亲和摩
登风向标打造学派故纸背后的“秘密”时代“档案”厉行节约文化笔墨办公账册生活漫录一叶知秋津
沽美酒销香港独辟蹊径的《信谊字帖》颜料庄巧借女主播万金油广告讲情调偶拾的谦祥益故纸点心签
儿中的回味“捉蟋蟀”与“锦卤烟”杏林传美名名人说事梁启超率先称“广告”李叔同画广告梅兰芳
形象上广告影星：禁止接吻胡适、林语堂推销酒店鲁迅写书籍广告淘宝纪事莫衷一是的诊值观辨伪与
心态隔山买牛的无奈“鬼市”发现记《丹凤朝阳》的故事有一份珍藏是感动渴望“鲜活”附录用废纸
抒情用老广告再现往昔世风民俗后记故纸温暖
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章节摘录

　　视天津为第二故乡的相声大师侯宝林先生，自1940年6月至南市燕乐剧场演出以来，在津献艺长
达5年时间，家喻户晓。
当年，侯宝林在津走红后，常与六一广告社合作。
在一些商业电台说相声报广告。
听众们在园子里听罢他的相声意犹未尽，每天中午打开收音机仍乐此不疲。
“学徒侯宝林；在下郭启儒，上台鞠躬。
我们应广告客户之特约，每天这个时间在这里伺候您一段对口相声⋯⋯”骆驼牌染料、盛锡福、大有
鞋帽庄的商品信息与《改行》、《粥挑子》等诙谐幽默的段子传遍街巷。
　　京东大鼓一代宗师刘文斌早年在天津仁昌台、中华台演唱时也播报广告。
“调经养血，一元钱；咳嗽除根，一世福；小儿安宁，一家乐。
”天津延寿堂的药品被刘文斌播报得有声有色，广告效果异常显著。
电台之间为赢得广告客商和听众，曾为买断刘文斌的演播权产生过矛盾。
中华台开出高于仁昌台几倍的报酬请刘文斌独家演播节目与广告，但以信义为重的刘文斌婉言谢绝了
中华台的好意，坚持在两台同时演出。
然而，中华台勾结帮派势力给刘文斌发出一封封画有匕首的匿名信，扬言要杀掉他。
两家电台的争斗日趋激烈，因为谁都晓得广告播出对于彼此的重要性。
这样一来，无处可演的刘文斌只好请延寿堂的老板出面协调，上下说合，才平息了事端，使刘文斌继
续在两台同时服务。
　　因为有了广告，电台得以发展；因为有了演员，电台才拥有了广泛的听众。
更重要的是，电台与广告也捧红了一大批名角，在相当长的一段时间内，他们如影随形。
　　传播文化的希望　　在建国前的广播电台中，占大多数的商业台主要以适合市民口味的娱乐节目
为主，靠节目中夹播广告获取效益。
那么，广播节目对传播文化教育和科学知识的着力就显得难能可贵了。
　　⋯⋯
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