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内容概要

　　《成人高等教育药学专业教材：药品市场营销学》强调药品市场营销的特殊性，既体现了教材的
科学性和系统性，又突出了药品市场营销学的时代性和较强的实用性与针对性。
针对药品市场营销学的专业特点和最新发展趋势，本教材深入浅出地介绍了药品市场的理论、营销环
境及市场细分的原理、药品市场调查与预测、药品市场营销的组织与实施控制以及物流管理等方面的
内容，旨在传授先进有效的营销理论。
本教材每一章都附有相应的市场营销案例，使读者恰似亲临竞争激烈的药品营销市场，相信有助于提
高广大读者的实战技能。
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编辑推荐

刑花主编的《药品市场营销学》强调药品市场营销的特殊性，既体现了教材的科学性和系统性，又突
出了药品市场营销学的时代性和较强的实用性与针对性。
    针对药品市场营销学的专业特点和最新发展趋势，本教材深入浅出地介绍了药品市场的理论、营销
环境及市场细分的原理、药品市场调查与预测、药品市场营销的组织与实施控制以及物流管理等方面
的内容，旨在传授先进有效的营销理论。
本教材每一章都附有相应的市场营销案例，使读者恰似亲临竞争激烈的药品营销市场，相信有助于提
高广大读者的实战技能。
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