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内容概要

　　20世纪80年代末期开始的大规模旧城改造和住宅建设中，地产景观经历着从无到有、从粗放到精
细的过程。
对景观产品进行研发并全国性复制和推广，成为很多全国性开发商解决快速开发与高品质景观这一矛
盾呈现的方式，独特的背景下产生了“景观产品系”这一概念。

　　本书《迈向产品系——地产景观之路》筛选了全国具有代表性的十二家地产商，分析整理其近年
来的优秀产品项目景观动向，在剖析景观产品系意义的同时，探究其研发体系、实施体系以及景观功
能模块等多个体系内部环节，从而为企业构建景观产品系提供参考性框架。
在借鉴此框架的基础上，以期建立一套专业技术意义上的方法论，为未来产品系的差异化与创新性发
展提供有益的坐标参照系。
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编辑推荐

　　《迈向产品系：地产景观之路》以5章篇幅，分别介绍了：地产开发的产品化趋势；后工业时代
的人居环境与品系化的地产景观；地产景观产品系体系；十二家大型地产开发商景观产品概况分析；
地产景观产品系形成机制研究。
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