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前言

　　现代社会经济的高速发展，中国正成为21世纪最有潜力的商业大国，越来越多的商业化城市也随
之涌现。
各具特色的商业街，到处林立的店铺，众多的超级市场，穿街过巷的便利店，展现的商品也是琳琅满
目，品种繁多，消。
费者挑选，的范围非常的宽泛。
但也有许多的商品在类型上、品名上、质量上、包装上，甚至服务上出现了同类化、重复化，这势必
导致商家之间发生激烈的市场竞争。
在商战中不能有力地争取商品所属的消费者，不能在行业中打出有力的竞争王牌。
这个企业、这个产品的命运可想而知。
在现代激烈竞争的商业活动中，POP广告是一种极为活跃、形式多样的促销活动，它不仅给消费者提
供信息的平台，还是消费者与产品见面的终端销售广告。
POP广告的真正作用在于促成消费者认知产品，熟悉产品，满意产品，最终达到购买的目的。
　　POP广告是促销活动的重点，它具有引导消费者并刺激购买冲动的作用。
一个成功的POP广告不但能提升品牌知名度，还能提高销售业绩，更能间接地提升销售场所形象。
因此，作为消费者和商品接触点的POP广告，逐渐受到重视。
POP广告越来越成为商界中一种行之有效的广告促销的表达形式，在商品信息的传递中有着独特的效
果与作用。
　　本书是作者根据市场调研和教学经验写成。
语言精简，通俗易懂，并配有作品实例分析。
书中内容丰富，涵盖行业范围广泛，专门针对商业市场的需求而制作。
愿本书能成为读）者的一个好帮手，更愿读者能创作出更好的作品，为POP艺术做出贡献！
　　最后，感谢所有关心和支持本书的朋友。
希望广大POP同人多提宝贵意见，在此由衷感谢，并致万分谢意。
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内容概要

　　POP广告是促销活动的重点，它具有引导消费者并刺激购买冲动的作用。
一个成功的POP广告不但能提升品牌知名度，还能提高销售业绩，更能间接地提升销售场所形象。
因此，作为消费者和商品接触点的POP广告，逐渐受到重视。
POP广告越来越成为商界中一种行之有效的广告促销的表达形式，在商品信息的传递中有着独特的效
果与作用。
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章节摘录

　　超市商场的POP广告具有商品宣传和烘托商家店内气氛的双重作用。
能针对性地向消费者展示推介预售的商品，为方便消费者挑选购买心仪的货品提供了有力的参考。
超市商场类的POP。
告形式也是多样的。
有场内的各种指南、价格卡、货样卡、标题POP、讯息POP等等。
本书主要设计制作的是标题POP、讯息POP等等。
　　设计制作超市商场POP。
告应注意以下几点：　　①标题字体的设计：超市商场类POP广告主标题设计蛮重要的，它是整幅画
面的重点，所以，在做超市商场类POP广告设计时，应加大对主标题的设计力度，做到字体具有创意
，字形清晰。
使之适宜整个画面的意境，符合商品宣传的特性。
　　②图片与插图的运用：超市商场类POP广告里图片与插图的运用是非常多的。
它能真实具体地反映商品形象，对消费者而言可信赖度较高。
还可通过拟人化的处理，使商品富有人情味和个性化，此种形式的宣传效果也是比较好的。
　　③文案类的制作：除了标题字体之外，文案的编排也不可忽视，它起着补充与解释画面和主标题
的作用。
文案字数需简短精悍，文案语言通畅诙谐，激发消费者的阅读兴趣。
起到更好的宣传效果。
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