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前言

　　CI设计，即现代企业形象策略系统的开发与设计，也称为企业形象识别系统（CIS）。
它是企业透过统一的视觉设计，运用整体传播系统，实现传递企业文化、塑造企业形象的活动与职能
。
　　从学科特点来看，CI设计是一项庞大的系统工程，具有边缘学科和应用学科的双重特点。
从基础理论构成的角度分析，它涉及到社会学、经济学、心理学、美学、新闻学等多种学科领域，是
各类学科之间互相渗透、互相交叉、互相影响的结果，从而构筑CI设计的广泛理论基础。
　　教材是高等教育中人才培养的重要手段，我国在艺术设计专业的教材编写上普遍存在着“积贫积
弱”现象。
专业课程教材建设和编写水平的提高，直接影响了教学质量和办学水平。
　　作为在艺术设计教学第一线工作的教师，本人结合多年在该领域所从事的研究和实践经验，在分
析相关专业的本科教材的现状的基础上，结合艺术设计学生的实际，探索出了适合该课程特点的实践
性教学模式。
　　本书从理论和实践方面对CI的基本概念、CI发展的历程、CI设计导入的程序、企业形象与现状调
查、理念识别系统、行为识别系统、视觉识别系统等方面进行了较为详细的论述，并对其中的规律性
元素进行了归纳与整合。
因此，更有利于设计专业学生的学习与创作。
除此之外，通过提供大量的图片资料和中外CI设计的经典案例为读者提供有益的启示。
本书可作为视觉传达设计专业、广告设计专业、环境艺术设计专业、工业设计专业等专业学生的教科
书以及其他设计人员的参考书。
　　由于受编写时间和作者学识所限，书中不妥之处在所难免，故请使用者提出宝贵意见批评指正。
谢谢！
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内容概要

《CI设计》从理论和实践方面对CI的基本概念、CI发展的历程、CI设计导入的程序、企业形象与现状
调查、理念识别系统、行为识别系统、视觉识别系统等方面进行了较为详细的论述，并对其中的规律
性元素进行了归纳与整合。
因此，更有利于设计专业学生的学习与创作。
除此之外，通过提供大量的图片资料和中外CI设计的经典案例为读者提供有益的启示。
《CI设计》可作为视觉传达设计专业、广告设计专业、环境艺术设计专业、工业设计专业等专业学生
的教科书以及其他设计人员的参考书。
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