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前言

　　广告是商品经济的伴生物，是人类有目的信息交流的必然产物。
作为一种独具功能的文化现象，广告已有数千年的历史，随着商品经济的发展和科学技术的进步，广
告的概念也不断的改变和深化。
广告既是传递信息、树立良好的企业和品牌形象、促进交流合作的重要手段，也是联系生产商与消费
者的桥梁。
在经济全球化进程不断加快和以消费者为导向的新世纪，经济的发展促使人们比过去更加重视广告，
广告可以说已渗透到现代社会经济的各个角落，影响着人们的日常生活、思想观念。
人们每天透过各种媒体接触到大量的广告，在激烈的市场竞争中，广告已发展成为一种新兴的产业，
新的广告媒体、新的传播手段、新的制作技术以及新的设计理念不断涌现。
从平面广告、户外广告到电视、广播、网络、报纸、杂志等媒介，以全方位、全媒介形成一体化的广
告活动。
作为一门独立的学科，广告有其完整的理论体系、运作程序和操作手段。
为此，参照当代国内外的广告资料，结合我国现阶段的实际情况编写了此书。
全书分为十个章节。
第一章：广告的起源、广告的概念、广告的要素、广告的任务与功能、广告的分类等。
第二章：广告策划的内容、广告策划的原则、广告策划书的撰写。
第三章：广告创意的涵义、广告创意的特征、广告创意的原则、广告创意的基本过程。
第四章：广告设计的表现手法、广告设计的表现形式。
第五章：广告设计的文案、广告设计的字体、广告设计中字体的风格、广告文字设计的准则、广告设
计中文字的应用。
第六章：图形创作方法、图形的创意思维、图形创作的表现。
第七章：色彩的情感、色彩的对比、色彩的和谐。
第八章：广告版面的编排原则、广告版面的编排方法、广告版面的编排类型。
第九章：报纸广告、杂志广告、广播广告、电视广告、网络广告、户外广告、POP广告、DM广告。
第十章：图片的扫描与电分、图像的格式、喷绘、出血线、菲林、修版、印刷纸张的种类、印刷纸张
的规格、印刷机等。
　　本书在编写上力求深入浅出地阐明广告设计的专业理论及设计规律。
为了方便学生理解与掌握，编者以图文并茂的形式将基本内容视觉化，使学生在学习广告设计理论的
同时，能阅读到中外优秀的广告设计作品，并从中获得创意设计的启发。
通过实训可以使学生进一步掌握和巩固关于广告设计的知识，培养其广告设计与制作的能力，使其面
对不同的设计选题时能正确拓展思路，把握主题，确立良好的广告设计的表现方法，以达到广告的诉
求目的。
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内容概要

本书在编写上力求深入浅出地阐明广告设计的专业理论及设计规律。
为了方便学生理解与掌握，编者以图文并茂的形式将基本内容视觉化，使学生在学习广告设计理论的
同时，能阅读到中外优秀的广告设计作品，并从中获得创意设计的启发。
通过实训可以使学生进一步掌握和巩固关于广告设计的知识，培养其广告设计与制作的能力，使其面
对不同的设计选题时能正确拓展思路，把握主题，确立良好的广告设计的表现方法，以达到广告的诉
求目的。
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作者简介

　　杜平，毕业于中央工艺美术学院装潢设计系，深圳职业技术学院艺术设计学院广告设计系主任，
教授。
中国美术家协会会员，中国包装联合会设计委员会全国委员，中国书籍装帧设计委员会会员，深圳市
包装设计协会副主席，深圳平面设计协会会员，深圳市广告协会会员。
作品曾赴多国巡展，在加拿大和“欧洲中国艺术设计大展”获得“枫叶奖”、“优秀奖”、“收藏奖
”等。
作品还先后参加2006中韩海报设计精品展，全国第六届、第七届美术作品展（插图作品）、全国优秀
插图作品展、全国书籍装帧设计展等，并在国家级和省级以上各类大赛中多次获得“金、银、铜”奖
、“最佳设计奖”及优秀奖多次。
获得“中国设计之星、中南设计之星、广东设计之星奖和深圳设计之星”等奖项。
还获得：中华人民共和国成立60周年“飞马金奖”以及共和国奉献者荣誉称号，“2005中国设计业十
大杰出青年”前20名“提名奖”。
　　郝雅莉，毕业于华南师范大学美术学院，硕士，现为深圳职业技术学院艺术设计学院讲师，获国
际商业美术设计师平面设计专业B级资质。
海报《无限无线》参加“05-06中国设计专题展”，获铜奖；参展“The2006 Busan International Design
Festival”；海报《City Life》参展“BIEAF 2007 Busan International Environment Art Festival”；负责国家
荔枝产业技术体系荔枝文化创意产品的开发项目，其中多项产品申请国家专利和版权。
论文《论案例教学与微观教学在美术教育学的结合运用》发表于《中国美术教育》，论文《走有中国
特色的CG发展道路》发表干《装饰》。
　　毕淼，2004年毕业于中国美术学院视觉传达系，本科，2008年毕业干中国美术学院视觉传达系，
研究生。
现任深圳职业技术学院艺术设计学院广告专业教师。
曾参加编写《中国艺术教育大系美术卷——平面设计》、《版面编辑设计》等书籍。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<广告设计与制作>>

书籍目录

上篇——广告设计基本理论  第一章：广告设计概述    一、广告的起源    二、广告的概念    三、广告的
要素    四、广告的任务与功能    五、广告的分类  第二章：广告策划    一、广告策划的内容    二．广告
策划的原则    三、广告策划书的撰写  第三章：广告设计的创意    一、广告创意的涵义    二、广告创意
的特征    三、广告创意的原则    四、广告创意的基本过程中篇——广告设计的表王见  第四章：广告设
计的表现    一、广告设计的表现手法    二、广告设计的表现形式  第五章：广告设计的文字    一、广告
设计的文案    二、广告设计的字体    三、广告设计中字体的风格    四、广告文字设计的准则    五、广告
设计中文字的应用  第六章：广告设计的图形创作    一、图形创作方法    二、图形的创意思维    三、图
形创作的表现  第七章：广告设计的色彩    一、色彩情感    二，色彩对比    三、色彩和谐  第八章：广告
设计的编排    一、广告版面的编排原则    二、广告版面的编排方法    三、广告版面的编排类型下篇—
—广告媒体  第九章：广告媒体设计    一、报纸广告    二、杂志广告    三、广播广告    四、电视广告    
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章节摘录

　　民国时期普遍采用“广告”一词之前，官方布告称为“告示”，民间商家张贴的称为“招贴”。
这些“告示”与“招贴”，通常都是手写的。
当时的广告形式除了招贴还有报纸杂志广告、路牌广告、霓虹灯箱广告、车体广告、橱窗广告、广播
广告、月份牌广告等。
　　改革开放至今，广告对社会主义经济建设起了积极的作用。
随着社会经济发展的不断加快，广告业的发展也越来越快，从数量型向规模型发展，广告门类和媒介
种类开始齐全，户外广告、报纸、杂志、电视、多媒体等都成为重要的广告媒介，广告业逐步成为为
社会提供广告服务的高新技术产业和信息产业，为人们的物质生活和精神生活增添色彩。
　　（二）国外的广告　　国外的商业广告史早期与中国的发展类似，在社会出现商品生产和商品交
换时，初期的广告形式也就同时产生了。
　　在大英博物馆，保存着公元前1000年在古埃及出现的“广告传单”，内容为悬赏寻找一个名叫西
姆的奴隶，这可能是迄今发现的世界上最早的广告传单了。
　　我国的印刷术传到西方后，极大地促进了西方广告业的发展。
1450年，德国人古登堡发明了金属活字印刷，开始使用印刷术印刷广告传单。
活字印刷术的推广应用，使广告业的发展向前迈出了飞跃的一步。
1609年，德国出现了世界上最早的报纸。
1650年出现了第一个名副其实的报纸广告，内容是一则“寻马悬赏启事”。
　　19世纪的欧美国家，工业革命引起了生产技术的巨大改革，运输、电信事业的迅猛发展极大地推
动了经济发展，广告业也随之从广告公司诞生，广告代理制实施，大踏步地进入现代广告的成熟期（
如图1-3）。
　　1922年，美国出现了第一家商业广播电台，1928年开播无线电广播广告。
1930年，美国有一半以上家庭拥有收音机，广告的效果开始显著起来。
到1946年，电视广告兴起。
从此，广播、电视成为最大的广告媒体。
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