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前言

　　展示，作为人类社会物质文明、精神文明发展前进的重要活动形式之一，其社会功能和时代价值
已经愈来愈多地受到业界各国人民的广泛关注。
原因何在？
主要有两条：第一，最近两三百年的世界经济有了长足的发展，以至形成环球经济一体化。
于是，商品生产规模日增，贸易活动日益频繁，各种各样的商贸展示活动如涌如潮，并且成为推动世
界经济新发展的巨大内驱力。
第二，第二次世界大战之后，曾经饱受侵略、压迫的数十、上百个国家纷纷独立，各国各族人民成为
自己国家的主人。
其中许多国家已经发展为重要的经济复兴国家，经济发展、文化振兴，赢得了世界人民尊重。
于是，世界各国各民族人民间的经济、文化交流日趋增多、扩大，局限于商业展示范围的展会行为也
正在不断地突破，以至于世界级的各种博览会包括园博会、世博会等已经层出不穷。
这一切，都迫不及待地促使展示业成为一门初露端倪并迅速成长的新型学科。
与此同时，许许多多高等学校的艺术设计学院，也都在扩大或新设现代展示专业。
因而，积极认真地下功夫编写好适用的教材，已经成为刻不容缓的紧要任务。
　　由于现代展示活动规模日渐扩大，相对而言，举办大型展会的经济效益和社会效益也远远超过一
般中小型展示活动。
在大型展会的展示空间中，必有许多分隔和交互现象。
所以，我们在书名中把“展会”和“交互”都点示出来，借以标明本书特点。
　　作为教材，为了让学生较全面地了解一些相关知识，必要时我们将从公开出版的有关资料中吸取
借鉴某些同行师友的宝贵见解，特在此向师友们预致谢忱！
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内容概要

展示的历史起源、国内展示业的发展历程、西方展示业的发展历程、博览会和世界主要展览机构、现
代展会的功能与作用、现代展示推动经济发展、现代展示促进高新科技的发展、现代展示的艺术价值
、现代展示融会人类先进文化、展会的分类、参展的目的、展会分类标准、选择展览会的方法、展会
的设计程序⋯⋯
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作者简介

王熙元
　　男，出生于1973年，汉族。
1999年毕业于清华大学美术学院，获硕士学位。
现任教于东华大学服装与艺术设计学院工业设计系。
长期从事效果图表现技法、人机工程学、展示设计等课程教学与研究。
出版著作有《实用设计人机工程学》、《新概念展示设计》。
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书籍目录

第1章 展会设计概论　展示的历史起源　国内展示业的发展历程　西方展示业的发展历程　博览会和
世界主要展览机构　现代展会的功能与作用　现代展示推动经济发展　现代展示促进高新科技的发展
　现代展示的艺术价值　现代展示融会人类先进文化第2章 展会设计与表达　展会的分类　参展的目
的　展会分类标准　选择展览会的方法　展会的设计程序　展会设计程序的设置目的　展会设计流程
　展会设计师的素质要求　展会的设计表达　设计表达的制图工具　设计提案阶段的设计表达　方案
设计阶段的设计表达　施工图阶段的设计表达　展示设计空间模型第3章 展会交互空间设计　展示空
间构成要素　展示空间的性质与功能　展示空间的界面构成　展会场地空间规划设计　展会空间中的
场地因素　展会场地空间规划的设计原则和方法　展会场地空间的组织方法　展会交互空间构成　展
会空间构成语义　展会交互空间的形式第4章 色彩与灯光在展会中的应用　色彩的基本原理　色彩的
性质　色彩的心理作用　展会中的色彩设计　色彩对展会环境的影响　展会中色彩设计要素　照明设
计的基本要素　照明的基本概念　展示空间照明的基本要素　展会中的照明应用　展会空间中照明的
目的与作用　展会空间中照明分类　展会空间中常用灯具第5章 展会形象与道具设计　展会形象概述
　展会形象系统的概念　展会形象设计的理论构架　展会形象设计　展会视觉形象设计　展会空问信
息设计　展会道具设计原则　展会道具的意义和作用　展会道具的设计原则　展会道具构成　展会道
具的分类　展会道具的构造研究主要参考文献后记
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章节摘录

　　祭祀、图腾、神庙是最原始的展示行为，随着生产的发展，到了奴隶社会，以物物交换为形式的
集市开始产生，物物交换的本质要求展示商品，供人选择。
到了商周时期，商人开始出现，专门从事物品流通。
春秋时期“买椟还珠”的典故就表现出了那时商人们已经开始关注商品在展示中的包装定位了。
封建社会的经济发展促进了商业展示的进步，汉代张衡《西京赋》中“某开九市，通圜带贵，旗亨五
重，俯察百隧”的描写，展现出了那时的商业繁荣。
国力强盛的唐朝，史称“盛唐”，商业繁荣。
宋时的《清明上河图》更是把汴京的商业街、商业展示、商业广告形象地展现在后人面前。
明清时期，在城市规划中已明确地把商业用地、商业区细致地规划出来。
现在北京城的东四、西四，就是那时的繁华的商业街。
商业的发展，需要把商品按其特性展示出来，展销出去。
展示作为一种促销手段在无形中逐渐发展。
　　在清末时，随着商品流通的需要，相对正式的展览会开始出现，因规模较大称之为“万国博览会
”。
生活水平的提高，使一部分人开始收集古玩、字画、书籍，这时私人展览馆开始出现，而且专业的商
业市场分工更加明确。
例如清末时的琉璃厂就成为古玩一条街。
12世纪，西安碑林建立，这也是一种碑文化展示馆。
1905年，南京举办了全国性的博览会。
1919年，故宫由清代帝王的皇宫变成为故宫博物馆。
抗日战争爆发之前，全国性的“西湖博览会”的举办，也为中国的展示史加上了重重的一笔。
国民党时期举办了两次大型美术展，影响很大。
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