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内容概要

　  设计术语被不一致的滥用很容易导致客户和设计师的混淆。
为避免这种问题，凯文&middot;布德尔曼编著的《品牌识别法则（创建品牌形象设计企业标识的100条
原理）》中的内容为品牌建设、方法规范和专业积累铺设了一套扎实的专业理论基础。
同时，通过作者所列举的世界一流水平设计案例为读者讲述了强势品牌的建设过程。
　  《品牌识别法则（创建品牌形象设计企业标识的100条原理）》通过凝练的语句，更广泛、更深入
地探究与平面识别元素、公司形象识别方案、品牌识别相关的概念，设计内容涉及到的都是正规的业
内案例和从业人员的经验之谈，其中呈现出来的富有代表性的经典作品亦可作为设计院校的学生鉴赏
学习和经验丰富的品牌管理者激发灵感时参考使用。
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编辑推荐

　  《品牌识别法则（创建品牌形象设计企业标识的100条原理）》通过凝练的语句，更广泛、更深入
地探究与平面识别元素、公司形象识别方案、品牌识别相关的概念，设计内容涉及到的都是正规的业
内案例和从业人员的经验之谈，其中呈现出来的富有代表性的经典作品亦可作为设计院校的学生鉴赏
学习和经验丰富的品牌管理者激发灵感时参考使用。
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