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内容概要

　　考察20世纪90年代以来的中国当代都市小说，消费文化是核心问题之一。
消费文化不仅是大众日常生活突出的文化表征，而且通过市场与资本之手，对当代文化进行着重铸与
改造，逐渐成为最能反映当代文化内涵的核心话语，并且渗透到了文学机制内部，导致生产方式、传
播方式、美学要素、基本功能等文学的价值生成和内在机制发生重大转变。
从文学自身发展的角度看，20世纪90年代以来的中国都市小说逐渐成为消费文化的演练表现场所，并
且回应着消费文化的语境，其书写方式、表达策略以及意义判断和实现都呈现消费化倾向。
　　都市小说既是都市化进程的文化表征，同时其自身特殊的审美方式也折射、构建了人类的生存方
式和价值观念。
90年代以来的都市小说被商品、被消费文化所包围，打上了鲜明的消费文化印记，碎片化、零散化、
感官化、商品化是其精神内核，文学的娱乐化、欲望的感官化、现实的幻象化、文学的事件化是其重
要表征。
　　本书试图从都市意象与空间、都市生活方式、都市人、都市书写策略、都市文学生产等几个方面
入手，从文化与文学两个角度进行双重观照，探讨消费文化与都市小说互相阐释互相建构的互动关系
。
并且由此出发，将文化、思潮、美学的审视融会一体，力图展现都市小说的精神特征、文化渊源、发
展脉络，进而探究作为都市主体的人在都市的生存处境、精神演变和情感状态，以及在现代化背景下
都市自身的演变。
　　全书包括七个部分。
　　绪论提出研究对象、相关领域的研究现状、使用的材料和研究方法。
　　第一章主要论述消费文化与都市意象、都市空间的构建关系。
消费文化的景观构成了都市的主要小说场景，各种各样的消费符号构成了都市小说的创作资源和创作
经验。
对消费性场景的书写既是小说对消费文化的认同，同时也是一种叙述的策略，最终演变为市场的策略
，小说的审美价值由此转换成商品价值，消费性成为都市场景的主要特征。
　　第二章从都市的生活方式人手，着重阐述日常生活审美化的本质是消费与审美的融合，在某种意
义上消费甚至替代了审美。
消费文化通过泛化的审美手段，将物的消费性质通过审美手段加以美化掩饰，形成消费的审美化现象
。
　　第三章剖析都市主体即都市人的生存和生活状况。
都市文化的消费f生本质导致作家书写姿态的差异，而都市文本中人物形象的嬗变折射了时代的巨大变
化，新的社会阶层、新的人物形象随着消费文化的兴起成为新的小说主体。
　　第四章重点阐述都市小说书写策略的图像化趋势，图像的直观性、娱乐性、祛意义性是消费文化
的重要体现，随着深度模式的消解，小说的边缘化在所难免，新视像小说、图文小说等是一种突围的
策略。
　　第五章主要从消费文化机制人手，探讨文学生产机制的市场化产业化转型。
其中80后现象充分体现了在资本和媒介运作之下，从写作主体的角色定位，到文学的表达策略变化、
价值评价体系、意义实现方式等文学活动的诸多环节都与市场机制密不可分。
　　结语部分对论文进行归纳，同时提出都市小说领域尚待进一步拓展的理论和实践问题。
　　都市叙事的场景、主题、人物、策略等小说要素的消费性明显加强，显示文本的动机、策略、意
义的巨大变化。
当代都市小说不仅要面对文学的传统以及文学自身的审美特性，还要面对现实的挑战，寻找新的生存
和发展的空间。
因此，消费文化与文学未来走向这个颇为严峻的命题具有强烈的现实意义，本文致力于都市小说与消
费文化关联的探讨，力图在关照当代现状的同时，从理论、实践两方面为文学的发展提供一个可能的
形态与路径，本文的写作目的和意义也正在于此。
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作者简介

　　焦雨虹，江苏人，新闻传播学博士后，副教授，主要研究领域包括文化研究、媒介与传播、影视
艺术、文化产业等。
已在学术期刊发表论文三十余篇，承担过多项研究课题。
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书籍目录

摘要绪论第一章　都市意象与都市空间第一节　迷宫都市一、消费文化与现代都市二、难以言说的都
市形象第二节　文本中的都市意象一、街道的变迁二、边界的内外三、区域与场域四、广场的意义五
、标志与符号第三节　都市空间的演变与书写一、空间与书写二、时间与空间的转换三、空间的多元
与立体化第二章　都市生活方式：审美与消费第一节　都市文化与生活方式第二节　超现实世界与审
美趣味一、消费社会的“超现实世界”二、消费社会的“刹那主义”第三节　日常生活的审美化一、
日常生活的审美呈现二、日常生活审美化的表征三、日常生活审美化的本质第四节　个案解读一、生
活的艺术二、霓裳神话三、饮食的文化美学第三章　都市与人第一节　都市与作家一、符号权力与断
裂二、都市视角与都市书写三、潜文本的矛盾性四、知识分子与消费文化第二节　文本中的都市女性
一、孤独的人群二、都市中的“波希米亚人”三、都市“妖女”第三节　文本中的都市男性一、都市
玉男二、都市新贵三、都市边缘人第四章　都市书写策略：图像叙事第一节　图像叙事与文化转型一
、图像叙事二、视觉文化转向三、图像的叙述策略四、图像的审美特性第二节　图像对文学的挤压一
、图像奇观与文学的边缘化二、媒介与作家的边缘化三、传统审美的终结第三节　图像研究的文学意
义一、图像场域的文学意义二、图像与都市书写第四节　图像时代文学的生存一、新视像小说：图与
文的复调二、身份的跨界：作家与影视三、通俗化、传奇化与类型化四、小说技法的视觉化五、文本
个案解读第五章　都市文学生产：80后现象解析第一节　文学生产机制的市场化转型一、文学生产的
产业化二、文学生产市场化的表征第二节　青春叙事与80后现象一、青春叙事二、80后现象第三节　
文学产业化与造星工程一、文学版图的微妙变化二、书写主题与策略三、消费文化逻辑四、从“作家
”到商人五、卡通一代结语参考文献
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章节摘录

　　我们可以看到，无论在西方还是在中国，消费文化始终都处于文化冲突的中心。
面对消费文化的急剧扩张，思想界存在两种对立倾向，一是坚持批判立场，把消费文化当作文化衰落
的标志，正如法兰克福学派理论家一样。
二是采取宽容开放的立场，主张对消费文化认可包容并且加以利用，因为消费文化毕竟折射了时代的
集体心理状态。
尤其在中国，消费文化的转型虽然伴随着诸多负面性，但毕竟打破了单一的社会文化格局，形成多元
共存的局面。
　　近20年来，消费文化理论在国内外都成为显学，简单归纳和梳理如下：　　在对消费文化的众多
研究中，马克思主义、符号学、人类学和社会学是最重要的三种路向。
①马克思对“商品拜物教”和“异化”劳动的批判成为20世纪西方马克思主义批评的理论起点和思想
资源，卢卡奇、马尔库塞、阿多尔诺等对商品的物化本质进行了批判。
符号学研究从对物的文化意义的探究开始，将日常生活中消费的物和消费行为自身作为文本解读，探
究其作为意义符号和载体的内涵与意义。
罗兰·巴特、鲍德里亚、凯尔纳、德赛都等对消费文化的符号学意义作出了重大贡献。
法国思想家布尔迪厄从文化社会学角度阐释符号空间和社会空间之间的关联，通过“惯习”、“文化
资本”、“场域”等关键性概念阐述了消费文化的本质。
　　其中被称为后现代世界“守护神”的法国思想家鲍德里亚（Jean Baudriuard，本文统一使用鲍德里
亚这一译名）的消费社会理论具有广泛影响，是消费文化的重要理论基石。
当代社会被鲍德里亚称为“消费社会”，是文学艺术等文化形式世俗化的基础，物的“丰盛”是消费
社会形成的物质前提，商品化是消费社会的基础。
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