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内容概要

深圳大学的广告学专业，是国内高校中开办得比较早的本科专业。
在课程建设和培养模式上做过不少探索，取得了一些经验。
早期大量的广告学教学材料，除了吸收唐忠朴先生主持编译的部分资料以外，大多就近取自港台出版
物。
后来有一些教师陆续出版过《现代广告营销》、《广告学》、《广告创意学》、《广告案例》、《广
告效果测定》等教材。
最近这几年，广告专业的教学改革有更加深入的推进。
专业方向分为策略和设计两个主要分支，必修课程形成通识教育和专业教育协调搭配、分层递进的结
构，实践教学平台大力投入，形成了课程实践、社会实践、专业实践、创新实践、毕业设计等五位一
体的实践教学体系，教学方式开始打通市场、传媒、创意表现三个维度，准许学生大幅度跨系跨专业
选修，在学生中积极鼓励创建各类工作室，与曰本电通等跨国广告公司开展比较深入的交流与合作，
与深圳市工商局合作，开创国内大城市数字化全方位广告监测中心，如是等等。
这几年，广告专业的师资队伍也发生了很大的变化，一批学有所长的新人成为广告专业的教学骨干力
量。
他们一边进入广告业界前沿，吸收新的经验，一边将新的知识、新的视角带入广告教学和研究之中。
在此基础上，深圳大学传播学院广告系制定了“广告学特色专业系列教材”编写计划。
在中南大学出版社的大力支持下，这套教材得以完成出版。
我们期望，新的教材能够整合新的教学经验和新的知识发展，对于当今广告专业人才培养起到推动作
用，同时，也作为我们自己发展和成长的一串足迹，接受我们的学生和读者的检验。
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