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内容概要

如果说丰富多样的商品给生活带来了便利，那么奇奥妙想的广告语则为生活增添了诗意。
一句话，可以激发群体的共鸣，让你倍感亲切，亦可以凝聚潭画的文化，让你思接千古；一句话，可
以传达如山般坚定的承诺，亦可以触动如水般绵柔的温情。

《中学生不可不知的经典广告语》精选了数百条最具冲击力、影响力和时代感的广告语，包括承诺牌
、定位牌、温情牌、文化牌、个性牌、谐意牌和悬念牌以及特别篇八个方面的内容，风格虽不同，经
典却无疑。
该书将使你在轻松愉悦巾领略语言的盛宴，指引你在时光隧道中寻找记忆的坐标。
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书籍目录

广告语的第一张牌　承诺牌
广告语的第二张牌　定位牌
广告语的第三张牌　温情牌
广告语的第四张牌　文化牌
广告语的第五张牌　个性牌
广告语的第六张牌　谐意牌
广告语的第七张牌　悬念牌
特别篇
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章节摘录

　　在消费者心目中，第一是永远的胜利者。
因此一般的广告宣传中，总是会竭尽全力展现自己的品牌是如何的好，想方设法占据某个领域的第一
，目的也是为了在消费者心目中形成良好的形象，以在市场竞争中处于有利地位。
　　而艾维斯汽车租赁却不同，可以说它是凭借“第二”理论才名扬天下的。
“我们是第二，所以我们更努力”，艾维斯这一广告宣传中谦虚、诚恳的态度有力地赢得了消费者的
信任，第二形象的推出，反而为艾维斯打开了广大的市场。
　　20世纪60年代，赫兹（Hertz）汽车出租公司在美国市场中位居首位，当时的艾维斯还默默无闻，
账上都是赤字，从l952年成立至1962年一直亏损，到1962年底亏损已达125万美元。
在对市场、消费者以及其主要竞争对手赫兹进行了分析之后，他们认为艾维斯与赫兹在规模上还有很
大的差距。
从正面宣传，难以达到预期的目标和效果，最后决定逆向思考，才有了后来这一大胆的“第二”设想
。
　　艾维斯汽车租赁公司大胆地对消费者说“我们是第二，所以我们更努力”。
行业中没有人承认第二，而自己甘居“第二”，则是承认了同类中另有最负盛名的品牌。
但是这一举措至少让大家相信自己是第二，好过默默无闻，也巧妙地与市场领导建立了联系。
艾维斯直面自己的劣势，喊出“我们是第二，所以我们更努力”的口号，在消费者心目中建立起一个
谦虚上进的企业形象，也迎合了人们同情弱者的心理。
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编辑推荐

　　著名教育家苏霍姆林斯基说过：“读书一方面是为了应付明天的课，另一方面是出自内心的需要
和对知识的渴求。
”“中学生常识书系”正是顺应时代对中学生的新要求、满足中学生强烈的求知欲而研发的阅读产品
。
　　本丛书是国内第一套为中学生量身打造的常识书系，继第一辑推出引起热烈反响之后，放眼社会
、以拓展性常识为主的第二辑华丽出炉！
本辑包括世界著名大学、中国著名大学、世界品牌、民族品牌、国际大奖、世界遗产、时代新词、创
业传奇、经典营销、经典广告语，共十册。
丛书牢牢把握时代脉动，紧密结合中学生的兴趣焦点，做到了课章与社会、当前与未来、知识性与趣
味性的完美融合，是广大中学生当下必备的常识宝典。
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