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内容概要

　　《营销圣经大全集》是营销艺术的集大成之作。
书中行之有效的方法和技巧能够提高销售、赢得顾客的忠诚。
书中包含的丰富实用的内容为销售人员提供了他们所需了解的一切知识，指引着所有销售人员成为八
面玲珑的销售精英。
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