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内容概要

　　艺术品鉴赏与保护专业是中国美术学院2002年推出的新专业，该专业的创建在国内艺术类高校中
尚属领先，该专业的新建不仅填补了学科建设的空白，同时也适应了社会对艺术品鉴赏与保护专业人
才的需求。
《艺术品市场管理与研究》作者经过近四年的探索教学，已取得了相当成果和经验。
在艺术市场和收藏蓬勃发展的今天，需要社会的支持和学院的关心，共同建设好新的专业和完善学科
体系。
本书由黄骏主编，何鸿著。
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作者简介

黄骏，1966年生，1990年毕业于中国美术学院中国画系，后任浙江教育学院美术学系主任，现为中国
美术学院公共艺术学院副院长、教授，中国画博士、中国美术家协会会员，浙江省美术家协会理事等
。
曾获得十一届全国美展铜奖、国家。
重大历史题材创作《京汉铁路大罢工》。
(中国美术馆收藏)、浙江省重大历史题材创作《定海保卫战》(浙江省美术馆收藏)、首届中国画双年
展(杭州)等。
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