
第一图书网, tushu007.com
<<市场信息学>>

图书基本信息

书名：<<市场信息学>>

13位ISBN编号：9787550406698

10位ISBN编号：7550406693

出版时间：2012-7

出版时间：西南财经大学出版社

作者：石江华 编

页数：249

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场信息学>>

内容概要

　　市场信息学乃电子商务、市场营销、工商管理等专业的基础课程，讲述的是商业活动中关于信息
的基本原理、表现形式、经济特征、组织方式，以及信息处理的技术和方法。
随着信息技术和社会需求的发展，对电子商务专业产生了广泛的市场需求。
电子商务是现代信息技术与商务活动的完美结合，它的迅速发展除了对传统模式和方法产生巨大的冲
击，也为商业经营方式、就业，以及企业改革和提升竞争力带来新的机遇，对人类社会发展产生了推
动作用。
　　《市场信息学》内容可以分成两部分：一是有关信息和市场信息的概念及其作用，包括信息的基
本概念、市场信息及过程管理、市场信息的经济分析；二是有关信息处理的技术和方法、信息技术基
础、信息管理与信息系统、信息系统的开发。
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章节摘录

　　（2）重视市场信息是企业提高经济效益的有效途径。
企业通过分析市场信息，可以掌握和利用经营机会，提高企业的经营收益。
同时，市场信息作为一种资源，也可以直接用于交换，为企业增加财富。
　　（3）市场信息是企业获取经营机会的源泉，经营机会来源于企业主观条件的改变和客观环境的
变化。
主观优势的发现以及市场环境机会的掌握，都离不开一定的经营信息。
对经营信息及时搜集和分析，可以及时发现经营机会。
　　（4）市场信息是企业生产经营的先导。
市场信息可以反映企业竞争的参与状况、市场的变化及其发展趋势；反映产品供应状况、销售渠道以
及对广告和推销方式的适应情况。
企业通过这些信息的搜集、整理、传递、储存、运用来建立本企业的产品销售渠道，开展促销活动，
制定价格战略和策略，使企业在激烈的市场竞争中求得生存和发展。
可见，在市场营销活动中，市场信息是企业的重要资源和无形资产，是企业的市场机会。
企业能否在瞬息万变的市场竞争中求得生存和发展，在很大程度上取决于能否掌握市场信息的变化情
况。
因此，企业只有树立信息观念，才能发挥企业优势，不断开拓市场。
　　在市场信息经济中，市场信息是市场参与者决策的主要依据，市场信息显示、传递的程度、方式
和范围影响着市场机制的作用。
能否组织、管理和利用好市场信息，直接影响到企业的竞争力。
尤其是随着互联网的发展和电子商务的蓬勃兴起，企业利用信息资源的共享，并根据信息流进行业务
的重组，不但可以降低经营成本，加速资金周转，提高管理服务水平，更加强了企业实体的市场适应
能力。
同时，市场信息通常是不完全的，在市场参与者之间分布不对称。
相应的，政府和企业所采取的政策和战略也应有所不同。
　　自古以来，人们每时每刻都在收集、传递、存储和运用着信息。
然而，究竟什么是信息，如何定义信息却不是一个简单的问题。
随着人们对信息研究的深入，人们对信息的认识也在逐步加深。
在通信科学理论形成以前，信息这个概念用得不多，使用时一般被看做消息、新闻等的同义语，是人
们关于某种事物的知识。
一般认为，现代信息科学理论是在1948年信息论的奠基人数学家香农在通信领域的研究成果基础上发
展起来的。
随着信息技术的飞速发展，对信息的研究早已远远超出了通信领域，信息的概念在计算机、生物、医
学、化学等自然科学和管理科学、商务、金融以及社会学科中广泛运用。
而20世纪70年代的信息科学，就是在信息概念已在各个学科中广泛应用同时传统的信息论中的概念已
不够明确，要求建立更一般性的和更广泛的信息科学理论的情况下出现的。
　　⋯⋯
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