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内容概要

　　《21世纪应用型本科理工科学生经济管理实用教材：管理与营销》吸收了国内外较新的企业管理
、财务管理、市场营销学成果和编写人员多年的教学经验，力求在加强理工科学生经济管理素质和能
力的培养上，做到基础性、实践性、前瞻性的统一，充分体现新时期高等院校人才培养的新特点与新
要求。
本书以管理原理为基础，财务管理、市场营销策略为重点，将理工科学生应具备的经济管理素质和能
力融于一书。
本书为努力扩大信息量、强化可读性、加深读者的理解，将案例溶入到章节中，并在结构安排上，各
章均采取了教学目标、教学重难点、关键概念、本章小结、思考与练习、并列的方式，内容完整，结
构合理，有利于培养学生的实践能力。
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