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内容概要

《文化创意旅游发展策略研究:以重庆为视角》在分析文化创意旅游发展背景及国内外研究现状基础上
，综合运用产业经济学、管理学及传播学相关理论，采用规范与实证相结合，历史与逻辑相统一，系
统分析与个别剖析相联系的分析分析方法对重庆文化创意旅游进行了深入研究。
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章节摘录

版权页：   （三）影视旅游市场营销亟待加强 影视旅游开发的重点是制造聚焦效应，利用影视产品和
影视活动集聚人气和关注度吸引旅游者前来，所以高水平的市场营销是非常必要的。
近年来，尽管有多部优秀影视作品在重庆取景拍摄，但重庆在影视旅游发展方面仍处于起步阶段，其
中一个重要原因即是影视旅游的市场营销相对滞后。
重庆旅游企业对于影视产品带来的巨大旅游商机没有予以更多的重视，在影视剧拍摄、放映、宣传期
间往往没能抓住时机与影视发行方的合作，从而错过了最佳的宣传机会。
同时，重庆各大旅游企业和影视企业也很少借助影视剧的影响力对影视进行及时的宣传推广和营销，
在开发相关的影视旅游产品方面也较为滞后。
 在重庆拍摄过的多部电影中，除了《满城尽带黄金甲》和《十面埋伏》本身强大的市场运作在一定程
度上提升了重庆相关景区的人气和关注度之外，其他的影片对于相关景区景点都没有太大的宣传影响
作用，片中重庆的外景拍摄地也只有少数心细的重庆本地人能发现。
永川茶山竹海是张艺谋拍摄的《十面埋伏》的重要外景地，尽管影片上映后取得了较好的票房收入。
对茶山竹海景区也起到了一定的宣传作用。
但由于宣传营销环节上的一些疏忽，部分影迷误以为《十面埋伏》是在四川宜宾蜀南竹海外景地拍摄
的，从而在一定程度上制约了永川茶山竹海旅游的发展。
这一尴尬局面的出现一方面说明四川蜀南竹海在景区的市场知名度方面更胜一筹，另一方面说明重庆
茶山竹海在影视营销宣传方面较为薄弱。
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编辑推荐

《文化创意旅游发展策略研究:以重庆为视角》由张玉蓉著，西南财经大学出版社出版。
《文化创意旅游发展策略研究:以重庆为视角》的主要特色在于研究视角新颖独特，针对文化创意旅游
这一前沿性问题进行深入分析。
此外，注重理论分析与实例解析的结合是《文化创意旅游发展策略研究:以重庆为视角》的又一特色。
因而，《文化创意旅游发展策略研究:以重庆为视角》不但适用于从事旅游管理、产业经济学和文化传
媒专业理论研究的人士作为专业参考书，也适用于相关的政府部门和企业人士阅读。
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