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内容概要

　　《品牌亲和力研究》是作者近几年潜心研究与探索“品牌亲和力”课题的系列成果之一，是源于
作者对品牌管理研究的一些理解与思考。
《品牌亲和力研究》共分8个章节对品牌亲和力问题作了深入的研究和探讨，具体内容包括亲和型品
牌的培育、打造亲和的品牌团队、营造亲和的品牌环境、打造亲和的品牌文化、品牌亲和力与品牌体
验等。
此项研究2005年通过了河北省科技厅软科学的课题立项。
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品牌与消费者的关系第二节 亲和力的内涵、特征及形成一、亲和力的内涵二、影响亲和力形成的因素
三、亲和力的具体特征第三节 品牌的亲和力内涵一、品牌亲和力的定义二、亲和型品牌个性解析三、
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位一、品牌定位的内涵二、亲和型品牌定位三、亲和型品牌与消费者的关系第二节 亲和型品牌定位的
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