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内容概要

本书是一部以品牌信息为研究对象的，从传播学、信息学、文化学、符号学、语言学等多维视角系统
而全面地分析和研究品牌信息的构成和传播过程的专著，它不仅标志着学界对品牌信息的认识有了突
破性进展，而且对企业品牌建设有十分积极的借鉴和启示意义。
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