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内容概要

　　《1979-2010中国电视广告艺术》认真的梳理了中国电视广告的发展历程，将电视广告严肃的放到
了艺术的高度进行评价，提出了评价标准。
这种评价是宽容的、负责任的，并没有仅仅从“生意”的角度出发，而是将功利性标准作为一个前提
来考量电视广告的艺术。
这是一种知识分子的期望，是一种包容的批判。
《1979-2010中国电视广告艺术》后两部分着重谈了电视广告的与道德、社会、文化的关系，作者的态
度是温和而理性的。
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