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前言

进入2l世纪，人类真正走进了知识经济时代，技术的更新换代速度越来越快，信息的普及率越来越高
。
文明在辉映着我们，社会的发展日新月异，无论在任何领域，人们都希望把自己的聪明才智淋漓尽致
地发挥出来。
在变幻莫测的商海，更是一个充满着激烈竞争的世界。
为什么有些产品一上市就受到顾客欢迎，而有些店面总是门可罗雀？
为什么有些商人总是顺风顺水，而有些人做生意却处处碰壁？
成有成的道理，败有败的缘由。
但不可否认的是，是否具备经商谋略是其中的重要原因之一。
那么，经商需要哪些素质？
如何提高赚钱的能力？
发财的秘密是什么？
那就翻阅本书吧。
本书是一本关于如何经商的智慧集锦，总结了古今中外成功经商者的智慧，教你如何在商海沉浮中身
处不败之地。
它就像茫茫大海里的一盏明灯指引着你，使你在不知所措的迷惑中得到真诚的帮助，助你走向成功。
同时，本书也是你的创富立业之本，帮助你练就经商的本领，找到做生意的门路，纵横商海！
衷心感谢你对本书的关注！
由于学识所限，加之时间仓促，本书不当之处自是难免，诚望批评指正。
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内容概要

经商的人都想赚大钱，但为什么有人能够赚得盆满钵满。
而有的人到头来却亏得血本无归呢？
    本书以精辟的论述、经典的实例和轻松生鲜的语言，多层次、多方位、多侧面地阐述了经商谋业的
技巧、策略及素养。
    书中还结合很多成功商人的真实事例，作了深入浅出的分析，力求在分析他们的成功因素的同时，
帮助您找到自己的那一张财富地图。
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章节摘录

但是，真正让索罗斯名声大噪，并为中国人所熟悉的原因是他一手导演了惊心动魄的泰铢大战从而引
发了震撼全球的东南亚金融和经济危机。
曾几何时，作为亚洲“四小虎”之一的泰国何等风光：外国投资大量涌人、经济的持续高速增长、人
民和消费能力迅速普遍提高、外汇储备不断增加。
但是，表面的繁荣背后隐藏着巨大的危机和风险。
不幸的是，这些泰国当政者视而不见或束手无策的危机和风险被嗅觉异常灵敏的索罗斯尽收眼底。
经过对大量信息的分析，索罗斯断定泰铢将会贬值，于是，这条大“鳄”便爬上岸边，悄无声息地向
泰铢发动起凌厉的攻势。
从1997年1月至5月，索罗斯就一直不断抛空泰铢，不断消耗着泰国日渐短缺的外汇储备，使泰国金融
状况不断恶化。
其中一种方法是买人泰铢／美元的期货合同，如是泰铢升值，卖家赚钱。
如果泰铢贬值，买家用较不值钱的泰铢结算合同就赚钱。
对合同需求强劲，使利率上升，连泰国银行也加入发出类似合同的行列。
结果，其中八至九成落在投机者手中。
到5月，泰国银行知道这实际上是在给泰铢自掘坟墓，于是连忙停止再发出这样的合同，但为时已晚
，银行已经发出了150亿美元的远期合同，有的得等到一年半后才能赎回。
果不其然，到了1997年5月份，索罗斯开始大量抛售泰铢，其他投机者也闻风而动。
遗憾的是，在泰铢贬值压力的骤然加大情况下，泰国政府采取了很不恰当的应对措施，决定以强硬手
段对付，并根据与新加坡、香港和马来西亚等地订立的协议寻求援助，在短短几天内耗资100多亿美元
吸纳泰铢。
泰国银行同时宣布大幅提高利率，希冀以增加投机者购买短期泰铢合同的成交的方式将其吓退。
但是，这却正中索罗斯的下怀，他反过来以之为据，通过各种途径大量传播泰国政府对本国经济状况
下滑无能为力、泰铢贬值势所难免的消息。
他的话对全世界的外汇市场和金融投机者简直就是金口玉言，消息迅速传遍了全世界，所有的投机者
都得出这样一个结论：卖掉泰铢！
这等于宣判泰铢的死刑。
于是，商人们坐不住了，进口商忙于及早结账，以防泰铢贬值时遭受不必要的损失，出口商更不敢把
货款结回泰国，结果，泰国的外汇像决了口的河水哗哗外流。
到这时，泰铢的贬值已是在所难免。
1997年7月2日，泰铢由过去的与美元挂钩转而完全放开汇价，其后果就是泰铢的价格就像自由落体一
样一路下泻，最多的1美元可以兑换30多个泰铢。
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编辑推荐

《经商谋略全书》编辑推荐：一册在手，教你阅尽〈br〉商海沉浮之道，把握决策制胜之机。
〈br〉商业巨子的经商奥妙，告诉你最赚钱的经商之道。
〈br〉读之令商道新手跃跃欲试，茅塞顿开；〈br〉令老手若有所思，若有所悟。
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